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1.Introduccion y justificacion

Entender las pautas de comportamiento de las diversos grupos de la sociedad es un reto con en el
que nos encontramos a diario los estudiosos de las diversas ramas de las ciencias sociales, ya que su
comprension nos permite analizar estas situaciones, con el objetivo de plantear soluciones o
explicaciones a las mismas. La segmentacion de la sociedad en grupos de edad es una de las mas
utiles a la hora de poder encontrar diferencias sustanciales en las aptitudes, los valores y las
acciones de los individuos que las integran, encontrando asi pautas comunes en el seno de las

diversas franjas.

En el campo de la comunicacion politica se mezclan dos ambitos principales como son la politica y
todas las acciones que se relacionan con la misma, y la comunicaciéon de los medios y las
organizaciones que se inscriben en la vida publica. El entendimiento de la relacion que los
individuos tengan con estos dmbitos, y por ende con la comunicacion politica, serd un factor
fundamental a la hora de trabajar en el sector sefialado, ya que al entender los comportamientos de
la sociedad serd mas sencillo realizar un buen trabajo comunicativo por parte de los partidos, o un

buen analisis por parte de los académicos.

Dentro de esta segmentacion de la sociedad, uno de los grupos mas interesantes a la hora de
analizarla es la juventud. La juventud presenta particularidades propias que la diferencian
sustancialmente de otros grupos de edad, debido principalmente a las caracteristicas concretas
propias de este colectivo, que se inscriben en la transicion a la vida adulta, asi como en el proceso
de socializacion politica y las dificultades que se encuentran en la sociedad actual a la hora de
conseguir su emancipacion de la familia de origen. Los cambios sociales y politicos que se dan en el
cambiante mundo global también condicionan las opiniones y los valores de los jovenes, que deben

adaptarse a los mismos de formas muy diferentes, que van desde la resistencia al liderazgo.

La relacion que los jovenes espafioles tienen con los ambitos que nos competen (politica y
comunicacion) es compleja y dificil de analizar, y se ha visto ademds sacudida por fenomenos que
han afectado a ambos mundos. La politica es buen ejemplo de como puede cambiar en muy pocos
afios, siendo esta variacion mas importante entre los jovenes. La llegada de la crisis econémica
provoco un terremoto social y politico de gran magnitud, con un repunte de la conflictividad social,
donde los jovenes se erigieron como figuras imprescindibles, principalmente en las masivas

movilizaciones de la marea verde en contra de los recortes educativos, asi como en los movimientos



por una vivienda digna, que se desarrollaron en las ciudades espafiolas en la ultima década. Sin
embargo, el protagonismo de los jovenes se vio en el 15-M, principal movimiento que se dio en esta
ultima época, que aglutind las demandas de la juventud y sirvié como plataforma de las posteriores
movilizaciones contra la austeridad (Calvo, Gémez-Pastrana, Mena, 2011). Los cambios también se
dieron en el campo de los partidos con la ruptura del bipartidismo, gracias a la aparicion de
Podemos y al salto a la palestra nacional de Ciudadanos. Ambos partidos presentan entre su
electorado un elevado niimero de votantes jovenes, superando a los partidos tradicionales en
muchas ocasiones, lo que condiciona en su discurso, configurandose los jovenes como un sector
muy atractivo para la llamada al voto. Todas estas situaciones condicionan la forma de participar de
los jovenes espafioles, que son diferentes a los de la poblacién en general, con una mayor
participacion en manifestaciones y huelgas, y una menor participacion institucional, pese al repunte

en la participacion electoral en los ltimos afios. (Informe de la juventud en Espaiia, 2016).

La comunicacion en general y por lo tanto la politica, tampoco ha quedado exenta de suftrir cambios
sustanciales en su forma y en su fondo. La llegada y el espectacular desarrollo de las redes sociales
y los medios digitales han provocado que los medios tradicionales tengan que adaptarse a los
nuevos tiempos, con opciones como la creacion de “filiales” online de sus cabeceras o cadenas.
Estos cambios también han afectado a las organizaciones politicas que han tenido que entrar en la

batalla politica online, con cuentas o contenidos propios en estos medios (Nulty et al, 2016).

Los jovenes son la generacion que mas han contribuido a asentar estos cambios en la sociedad
espafiola y mundial, debido a las facilidades que han encontrado en este entorno, con el que han
crecido como nativos digitales. Esto ha provocado que el consumo en esta franja haya cambiado,
con un importancia capital de la red y sus aplicaciones, que son el principal medio de informarse de
politica, cultura, deportes etc. Los medios tradicionales siguen manteniendo cierta relevancia
(principalmente la television) entre el consumo joven de informacioén, dandose asi una dualidad de

consumo y produccion.

Nuestro estudio busca analizar como se relacionan ambos ambitos, buscando entender como el
consumo de informacién politica puede influir en la participacion de los jovenes espafioles en todas
sus facetas. Nuestra propuesta es que el consumo (de informacion politica) puede ser un factor
explicativo de la participacion politica, con lo que un mayor consumo provocara una mayor

participacion publica de la juventud espafiola.



El andlisis comenzara con un marco teérico donde analizaremos la participacion politica de los
jovenes en Espafia, asi como una definicion inicial de este concepto, acompanada de varias
propuestas de clasificacion. En este apartado también analizaremos el fendmeno del consumo de los
medios de comunicacion en general y de la comunicacion politica en particular. El trabajo se basara
en un estudio secundario de los datos del ultimo informe de la juventud en Espafia publicado en
2016, a través de tres hipotesis que buscan confirmar que el consumo de informacién politica en

diversos medios puede ser un factor explicativo de la participacion politica.



2.Marco tedrico

2.1.Definicién de participacion politica v propuestas de clasificacion

La primera definicion comunmente aceptada es la que define el fendmeno de la siguiente forma:
“la participacion politica se refiere a aquellas actividades de los ciudadanos que estan mas o
menos directamente destinadas a influir en la eleccion de las personas que gobiernan y/o en las
acciones que adoptan” (Verba y Nie, 1972 p. 3). Pero tal y como sefialan Torcal, Montero y Teorell
(2006, p. 10) esta vision es reduccionista, ya que basa esta participacion politica en la relacion con

las élites, y esto no siempre es asi.

Por ello, la definicion que tendremos en cuenta, por su vigencia, es la dada por Brady, que
conceptualiza la participacion politica como la “accion del ciudadano ordinario dirigida a influir
en algunos resultados politicos” (Citado en Torcal et al, 1999). Esta definicion se compone de
cuatro elementos cruciales (Torcal et al, 2006): la accion, segun lo cual la participacion debe ser
observable y realizada por individuos; la accion a su vez no debe ser realizada por la élites politicas;
la participacion debe tener el objetivo de influir y conseguir una demanda; y finalmente, la accion

debe ser dirigida no necesariamente a las élites politicas.

Otra definicion es la que define la participacion politica como “toda accion voluntaria destinada a

influir directa o indirectamente en las decisiones politicas en varios niveles del sistema”(Kaase y

Marsh ,1979, p. 42).

Como vemos, todas las definiciones incluyen la variable de la influencia, que resulta crucial en cada
uno de los modos de participacion politica que se dan en nuestras sociedades, ya sea dentro de las
instituciones como fuera de ellas. En estas definiciones también toma importancia la figura del
ciudadano, que ya sea de forma individual o colectiva, busca la influencia, convirtiéndose en la

unidad basica de estudio en el ambito de la participacion politica.

Como hemos sefialado antes, las formas de participacion pueden desarrollase de muchas maneras,
encontrando multiples criterios a la hora de intentar proponer tipos ideales de agrupacion que
permitan una operalizacion de los items para asi poder realizar los analisis de manera mas sencilla y

comparable, entre periodos o territorios.



El primer modelo y uno de los mas utilizados en las ciencias politicas, considerado ya un clasico, es
el desarrollado por Kaase y Marsh (1979) que distingue dos categorias: la participacion politica
convencional y la participacion politica no-convencional. La participacion politica convencional es
toda accion politica que esta directa o indirectamente relacionada con el proceso electoral. Dentro
de esta categoria, ademas de la propia accion de votar, incluyen las siguientes acciones: leer un
periodico relacionado con la politica, discutir con amigos de politica, intentar convencer amigos
para votar, asistir a mitines o reuniones politicas o haber participado en la campafia de algin

partido.

Por su parte la participacion (o accidén) politica no convencional agrupara todas aquellas acciones
que no se dan dentro del marco institucional politico tradicional y también aquellas que no van
dirigidas al poder politico, sino a otros actores sociales (empresas, ONGs, etc). En esta subdivision
encontramos otro tipo de acciones como boicots, manifestaciones o huelgas. Sin embargo hay que
tener cuidado ya que la linea que separa ambas divisiones es fina y puede confundir a la hora de

clasificar ciertas acciones.

Esta clasificacion o modelo ha sido criticado por ser demasiado sencillo y anticuado, ya que,
elementos que antes se consideraban actos de participacion no convencional, se inscriben ahora en
la otra categoria como consecuencia de los cambios sociales y politicos que se han desarrollado en

las Gltimas décadas (Anduiza y Bosch, 2004).

En décadas posteriores a la conceptualizacion del modelo clasico de participacion politica
desarrollado por Kaase y Marsh en 1979, se han enunciado multitud de clasificaciones y modelos
que intentan agrupar los métodos de la accion politica, con mayor o menor éxito, con el objetivo de
poder dar respuesta a la necesidad de comparacion y estudio del fendémeno. En este ambito se
inscribe el modelo clasificatorio desarrollado por Torcal, Montero y Teorell (2006) que contiene una
clasificacion mas compleja y profunda, que permite analizar las acciones politicas de una forma
mas adecuada y actualizada a los nuevos tiempos, donde se han producido importantes cambios
sociales y politicos. Este fenomeno de cambio, como hemos sefialado, ha provocado que acciones
antes consideradas inusuales, sean hoy en dia elementos basicos del repertorio de la influencia

politica.



El modelo de participacion politica desarrollado Torcal y sus colegas se basa en el cruce de dos
dimensiones diferentes: el canal de expresion por el que se desarrolla la accidon y el mecanismo de
influencia que se utiliza para la participacion. Dentro de la dimension del canal de expresion
utilizado se distinguen dos tipos de modos de contacto:Por un lado, una variable es el canal
representativo, que se basa en la relacion o intento de influencia a los individuos u organizaciones
oficiales que constituyen nuestro sistema politico, entre los que incluimos los partidos, los
representantes, las instituciones de representacion , etc. En esta categoria encontramos multiples
modos de participacion, entre los que destaca el voto, como eje principal, pero donde también
encontramos acciones como la colaboracion con partidos,la donacion de dinero...Por otro lado, nos
encontramos el canal de expresion extra-representativo, que se basa en la participacion politica
fuera de los canales oficiales que existen en las sociedades. Dentro de esta categoria encontramos
acciones desarrolladas,en asociaciones del ambito de los movimientos sociales mediante
repertorios, como manifestaciones o bloqueos, pero también actividades como boicots o elementos

de consumo politico.

La otra dimension que opera en este modelo de clasificacion es el mecanismo de influencia que se
utiliza para operar, diferenciando en esta subdivision también dos categorias diferentes. Estas
subdivisiones se basan en las dos distinciones desarrollados por Albert Hirschman (1970), que son
“voz” y “salida”, creandose asi dos categorias diferentes: los mecanismos andnimos de
autorregulacion del sistema (asociados a la salida) y los mecanismos de participacion personal
activa (asociados a la voz). En la primera subdivision encontramos actividades como por ejemplo,
el voto, incluida a su vez en los canales representativos o la participacion por consumo,que se
englobaria en los canales extra-representativos, existiendo muchas mas en ambos casos. En la
subdivision basada en la voz encontramos también multiples actividades como las actividades de

colaboracion con un partido (representativo) o las protestas callejeras en su conjuntos (extra-

representativo).

Como vemos el cruce de estas dos dimensiones con sus categorias darian como resultado cuatro
tipologias diferentes en las que englobar las diversas formas de participar, pero sin embargo, hay
que afiadir otra clase basada en el contacto con elementos del &mbito politico, donde englobariamos
todos los modos de participacion que impliquen la busqueda de un contacto con organizaciones o

individuos que tengan relacion o capacidad de influencia en la politica.



Tabla 1-Clasificacion de la participacion politica segin Torcal et al.

Canales de expresion

Representativos Extra-representativos
2 mecanismo an6nimos de Participacion
=
;:’ autorregulacion del sistema Voto de consumo
E (salida) (Boicots/comprar
= .
g ciertos productos ,etc)
E mecanismos de participacion Actividad de partido Actividad de protesta
3]
g personal activa (voz) (militancia, colaboracion (Manifestaciones,
= ,etc) huelgas ,etc)

Actividad de contacto

Fuente: Elaboracion propia

De este modo,el modelo se basaria en cinco categorias diferentes: el voto, la actividad de partido, la
participacion de consumo, el contacto y la actividad de protesta. Dentro de estas tipologias podemos
englobar todos los modos de participaciéon politica que se desarrollan en nuestras calles e

instituciones.

El desarrollo de la participacion politica dentro de nuestras sociedades por parte de los ciudadanos
no es lineal y estable, sino que se ha ido modificando a lo largo de los afios, cambiando la
preponderancia de unas formas u otras de participacion, dependiendo de las circunstancias
individuales y sociales que se dan en cada momento. Este proceso provoca que a veces sean las
formas institucionales las que se desarrollen mas, mientras que otras veces destaca la participacion

extra-institucional en las manifestaciones o las huelgas.

Esta evolucion o cambio dentro de la participacion politica se ha producido y se produce,por la
influencia de varios factores que en mayor o menor medida (dependiendo del modo de
participacion)favorecen el desarrollo o el declive del mismo. Las dimensiones que intervienen son
varias y de diversa indole (Ferrer, Medina y Torcal, 2006) y se agrupan en tres ambitos: Recursos
socioecondmicos individuales, Recursos grupales y capital social, apoyo politico y lealtades e

identidades.




Los recursos socioeconomicos individuales engloban aquellas caracteristicas demograficas y
socioeconomicas de cada individuo que afectan a sus modos de participacion politica durante su
ciclo vital. En esta dimension encontramos factores como el nivel de estudios, los ingresos, el
género o la edad,que tendran una importancia capital en muchos momentos de la vida politica de los
ciudadanos. En nuestro estudio, la variable que mas nos interesa para analizar es la edad, ya que nos
centramos en el estudio de los jovenes y su relacion con la participacion politica y ,por lo tanto el

factor mas importante y que delimita nuestra muestra es la propia edad.

Los recursos grupales y el capital social se basan en la pertenencia al asociacionismo social y
politico que se inscriben dentro de las sociedades actuales. Este asociacionismo no tiene porque ser
politico, sino que puede ser social, religioso o cultural. Este contacto con otros individuos dentro de
estos grupos mas o menos organizados favorecen el desarrollo de la confianza y el contacto
interpersonal, que a su vez puede tener una influencia clave en las actitudes politicas de los

ciudadanos.

Por ultimo,el apoyo politico, las lealtades y las identidades también tendran su parte de peso a la
hora de condicionar las acciones politicas que se desarrollan. Dentro de esta dimensidén encontramos
items tan importantes como la confianza en el sistema politico, la ideologia o la lealtad en un
determinado partido politico. Otro elemento importante que condiciona la participacion politica es
la dicotomia centro-periferia que determina las actitudes en muchos paises, como en el nuestro,
donde ha tenido gran relevancia publica en los ultimos afios debido al proceso catalan todavia en

marcha.



2.2.L.a influencia de la edad en la participacion politica

Los resultado del estudio (Ferrer et al, 2006) centrandonos en la edad, muestra que encontramos un
corte intergeneracional, que condiciona ciertos modos de accion, como es el caso de la participacion
electoral, que es mucho mas alta entre los adultos de mas de 30 afios que entre los jovenes. Este
“gap” también lo encontramos en otros modos de participacion como la protesta, donde los jovenes
actiian mas en contraposicion a los adultos. Hay que tener en cuenta, sin embargo, la dificultad de
conceptualizar el colectivo de los jovenes, por las fronteras difusas que nos encontramos con otros
grupos de edad. En nuestro caso, tomaremos como jovenes a los individuos que no superen los 30
aflos, siendo algo mas flexibles en el extremo inferior, tomando como referencia los 18 o los 15
afos, dependiendo del fendmeno a analizar (con el voto por ejemplo, elegiremos la mayoria de edad

por razones obvias).

Este efecto generacional en las acciones de la participacion politica también se puede observar en el
estudio desarrollado por Pippa Norris (2003)que demuestra diferencias claras entre los grupos de
una misma sociedad. La investigacion desarrollada por la profesora britdnica distingue dos
tipologias basicas de participacion politica: las acciones orientadas a los ciudadanos que se basan en
la direccion por parte de partidos o instituciones y las acciones orientadas a las causas o temas, que
se desarrollan como causa de ciertos acontecimientos o temas. Estos dos géneros se podrian
equiparar a las categorias de la clasificacion clasica de Kaase y Marsh (1979) que diferenciaba

acciones convencionales y no-convencionales.

Estas dos tipologias ademas presentan instituciones u organizaciones relacionadas, como son los
partidos politicos de masas, los sindicatos y las iglesias, en el caso de las acciones orientadas a los
ciudadanos y las nuevas organizaciones post-materialistas (ecologismo, anti-globalizacion etc) que
se basan en la estructura en red, descentralizadas y globalizadas, siendo en la mayoria de las
ocasiones organizaciones no gubernamentales u redes transnacionales de asociaciones mas

pequefias con puntos en comun.

Las organizaciones y las acciones desarrolladas en la categoria de actuaciones dirigidas por temas o
causas presentan caracteristicas propias que las relacionan mas con los tiempos actuales y las
preocupaciones de los jovenes. La participacion es este sentido no solo se dirige a la politica sino

que busca influir a empresas u otras organizaciones, eliminandose asi,en parte, la frontera entre lo



politico y lo social.

Todos estos factores provocan un cambio en la participacion politica de los jovenes que pasaria de
las acciones orientadas a los ciudadanos a la orientas por causas o temas, y que se basaria en tres
procesos principales que condicionarian su desarrollo: el efecto generacional, basado en la
educacion y la socializacion, el efecto circunstancial, que tiene su base en las situaciones
particulares de cada uno y ,por ultimo, el efecto periddico, que se cimenta en un evento importante

que condiciona la situacion futura.

Los resultados de la investigacion muestran que el cambio se ha producido en los jovenes de
muchos paises europeos, desarrollandose espectacularmente las acciones orientadas por causas o
temas, que llaman mas la atencion de los jovenes y,que se fundamenta,en la realizacion de

actuaciones como manifestaciones, boicots o huelgas.

Esto demuestra que existe un cambio generacional en lo que se refiere a la participacion politica,
que entre la juventud se basa en actuaciones menos convencionales como firmas de peticiones,

huelgas, boicots ,etc que hace que difieran de otros colectivos de la sociedad, como los adultos.



2.3.L.a comunicacion politica en el mundo actual: Internet v redes sociales.

Como hemos visto,el desarrollo en las dos ultimas décadas de nuevos métodos de comunicacion,
principalmente a través de la red han modificado los héabitos y los modos de consumo y produccion
de los mensajes que se pretenden hacer llegar a la ciudadania, incluyéndose dentro los discursos
politicos, que todos los actores del mundo publico realizan para conseguir su objetivo de

transmision de informacion a la sociedad.

Los datos de penetracion de los medios de comunicacion (incluyendo Internet) muestran una
tendencia de creciente importancia de los medios digitales y de las redes sociales, situacion que se
acentua entre los jovenes, que viven en una dualidad comunicativa entre los medios tradicionales y
los medios digitales. La comunicacioén politica no queda ajena a esta coyuntura, desarrollandose
estrategias de comunicacidon que sirvan para el nuevo escenario. La comunicacién politica es, segun
la definicion clasica, “el drea interdisciplinar que esta anclada entre la Ciencia Politica, la
Sociologia y la mas reciente Communication Research (Rospir, 1990 en Moguer, 2015, p.180), lo
que dificulta su estudio, ya que bebe directamente de todas las materias que sefala la

conceptualizacion.

El autor britdnico Andrew Chadwick condensé esta realidad en el concepto de “sistema hibrido”
(2013), que se define como la coexistencia de los medios tradicionales y los nuevos medios
digitales en el panorama de la comunicacidon politica, que ha adaptado a esta circunstancia en la
ultima década. Los partidos politicos y los candidatos de todo el mundo han incluido en sus equipos
a profesionales expertos en el mundo digital, que trabajando en equipo con los especialistas en otros

ambitos (comunicacion tradicional, encuestas ,etc.) deben enfrentarse al reto comunicativo actual.

Los ejemplos de adaptacion y coexistencia con este sistema hibrido se han ido produciendo a nivel
mundial, comenzando en Estados Unidos, que como siempre marca las tendencias en la
comunicacion politica (personalizacion, mediatizacion ,etc) que después se extienden a otros paises,
principalmente occidentales. Las experiencias son multiples, y se cuentan tanto como €xitos como
fracasos, destacando por encima de todos como paradigma de utilizacion las campafias de Obama
en 2008 y 2012, y la campana de Donald Trump en 2016. También encontramos ejemplos en

Europa, tanto a nivel continental como a nivel nacional.



El primer ejemplo paradigmdtico de la utilizacion de las nuevas posibilidades de los medios
digitales y sus funcionales lo encontramos en la campafia de Obama en las elecciones presidenciales
de 2008. En estos comicios el equipo de Obama desarrollé diversas aplicaciones del ambito digital,
con el objetivo principal de contactar y conseguir la implicacion de simpatizantes y militantes de
base, que participaran con su tiempo y dinero en la campafia. En estas elecciones el desarrollo de
las redes sociales era todavia limitado, por lo que la estrategia se basd en la construccion de una
gestion comunicacional de la campaia, que a través de correos electronicos y diversas plataformas
permitiera obtener datos ttiles para la campana,y ,ademas, coordinar los movimientos de base a

nivel estatal y nacional (Kreiss, 2012).

El desarrollo de los nuevos métodos de comunicacion digitales, asi como de las redes sociales
continu6 en las campafias de 2012 con una lucha mas igualada entre el candidato democrata y
presidente de los EE.UU (Barack Obama) y el candidato republicano (Mitt Romney). Ambos
candidatos desarrollaron una estrategia digital muy importante, con perfiles en multiples redes
sociales, constante actividad en las mismas y plataformas de apoyo propias. Sin embargo, la
estrategia de Obama fue mucho més adecuada y transcendental, con una actividad en redes mas agil
y concisa, una red de apoyo (Dashboard) con experiencia y coordinada y una gestion
computacional, basada en la microsegmentacion y la mineria de datos, que se destacé como bésica

para la reeleccion (Kreiss, 2016/ Bimber, 2014).



3..La participacion politica en Espaiia

Una vez vista la conceptualizacion y algunas de las clasificaciones existentes para ordenar las
diversas formas de participacion politica, debemos analizar como se utilizan y visibilizan estas
categorias en Espafia, analizando los datos de participacion en las diversas acciones (electoral,
manifestaciones, etc). Pero, para comenzar, vamos a observar los datos de interés politico que
presentan los jovenes espanoles, factor que determinard en gran medida los datos de accion politica,

ya que un mayor interés se plasmara en una mayor implicacion.

Dentro del andlisis del interés politico de los jovenes, encontramos un hecho y una fecha clave, que
es el 15 de mayo de 2011, cuando se realizaron una serie de masivas movilizaciones que
denunciaban los males de nuestro sistema politico. A partir de este movimiento se fueron
desarrollando los acontecimientos que desembocaron en la ruptura del bipartidismo de los grandes
partidos tradicionales, que habian manejado la vida politica de nuestro pais desde los afios 80. Este
fendmeno pudo realizarse gracias a la aparicion de partidos alternativos que aglutinaron a una gran

parte del electorado y provocaron un cambio irreparable en nuestro sistema de gobierno.

Como hemos sefialado anteriormente el desarrollado del llamado movimiento 15-M se convirtié en
un factor fundamental a la hora del cambio producido en nuestro sistema. El inicio del 15-M
podemos encontrarlo en una manifestacion realizada el dia 15 de mayo del afio 2011, convocada por
diversos colectivos aglutinados en la plataforma Democracia Real jYa!, donde se pedian cambios
profundos en nuestro sistema, con un especial interés en una democracia mas participativa y no
controlada por bancos y grandes corporaciones. Tras esta manifestacion, unas decenas personas se
congregaron e intentaron acampar en la Puerta del Sol, siendo desalojados por la policia horas mas
tardes. Esta accion se difundio por la red, provocando un efecto llamada que congreg6 a miles de
personas en la mismo sitio en dias posteriores como muestra de apoyo al movimiento, que tomo

fuerza y relevancia publica (Fernandez, 2011).

Este tipo de protestas y acampadas se extendieron por la geografia nacional, desarrollandose
movilizaciones similares en multiples ciudades espafiolas, con un apoyo desigual pero masivo. Las
acampadas de todo el pais se ponen en contacto y deciden mantener la protesta hasta el dia 22 de
Mayo de 2011, cuando se celebraron elecciones municipales. Tras este momento, las

concentraciones permanentes de van desmantelando, aunque se sigue manteniendo el movimiento



con la creacion de asambleas y movimientos sociales relacionados con el 15-M.

La seleccion de este hecho como un momento fundamental dentro del cambio y el panorama
politico espafiol hay que encontrarlo en el importante apoyo popular que encontrd en la sociedad
espafiola de ese afio, que se plasmo en una asistencia masiva a las convocatorias sucesivas del
movimiento o en el apoyo indirecto que sefialaban las encuestan realizadas. Por ejemplo,en el
barémetro del Centro de Investigaciones Socidlogas de Junio de 2011, mas de un 72% de los
encuestados mostraban una opinién positiva hacia el movimiento, solo 15 dias después de su
creacion. En otra encuesta realizada por la consultora Metroscopia para el diario “El Pais” mas de
un 60% de los interpelados mostraban simpatia hacia el movimiento y mas de un 80% sefialaban
que los “indignados” tenian razén en sus peticiones. Como vemos,una parte mayoritaria de la

poblacién mostraba su apoyo a la movilizacion.

Dentro del movimiento tenemos que tener en cuenta ciertos rasgos que son importantes para nuestro
estudio. Por un lado, la movilizacion tuvo un marcado caracter juvenil, con una gran importancia de
los jovenes universitarios, cuyo apoyo sigue aun hoy vigente. Por otro lado,el movimiento utilizo
las novedosas redes sociales para llamar a la movilizaciéon o para mostrar sus quejas, creando un
nuevo tipo de movilizacion basado en las redes, denominado cooperativismo. Ambas caracteristicas
son muy importantes para nuestra investigacion, ya que nos centramos en los jovenes de nuestro
pais y las redes sociales son su principal modo de informarse como veremos mas tarde (Calvo,

Gomez-Pastrana, Mena, 2011).

La herencia mas grande del movimientos la encontramos en la aparicion de los nuevos partidos que
actualmente encontramos en nuestro panorama politico. Esto lo podemos ver principalmente en
Podemos, que aglutina muchas de las reivindicaciones de entonces, ademas de tener entre sus filas a
destacados miembros de aquellas protestas como Pablo Padilla (actual diputado de la formacion
morada en la Asamblea de Madrid). Ciertas de estas reivindicaciones también las encontramos en
otra de estas organizaciones de nuevo cuilo como es Ciudadanos, aunque mas en un plano politico y

no social.

La aparicion de estos partidos provoca la ruptura del sistema bipartidista, provocando el desarrollo
de un sistema con mas partidos en nuestro sistema de partidos. Estos partidos nuevos encuentran un
gran apoyo entre nuestro publico (jovenes), que presentan porcentajes de voto mucho mas bajos a

los partidos tradicionales (PP y PSOE).



Grifico 1.Interés politico de la juventud espafiola.
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Fuente: informe juventud en Espafia 2016. Elaboracion propia.

Como vemos en el grafico 1, el interés que los jovenes espafioles presentan con respecto a la
politica en general es moderada, ya que si sumamos los porcentajes que indican algin interés
(Mucho/Bastante) por la politica, nos encontramos que casi un 40% de los encuestados
respondieron alguna de estas categorias. En contraposicion, un 40% de los jovenes muestran poco
interés con respecto a la politica, lo que iguala a las dos categorias superiores, situacion que
demuestra cierta polarizacion entre la juventud de nuestro pais, a lo que se suma un nulo interés por

mas de un 20% de los jovenes.

Hay que sefialar sin embargo,que los datos de interés politico de los jovenes han aumentado
bastante como demuestra el grafico 2, donde se ve un crecimiento mantenido en los tltimos afios,
pasando de un 30% a casi un 40% en las categorias que demuestran interés por la politica, tomando
como interés las repuestas mucho y bastante. A esto hay que afiadirle, que la categoria que agrupa a
los nada interesados por la politica ha disminuido mucho, pasando de un 50% (2008) a solo un 20%
en el ultimo estudio sobre la juventud en Espana (2016). Este creciente interés se puede explicar por
las situaciones y los fendémenos que se han dado en nuestro pais en los ultimos afios, donde se han
sucedido muchos procesos electorales, dentro de un ciclo de crisis que ha favorecido cierta

implicacion politica en todos los &mbitos de nuestra sociedad (Benedicto, 2016).



Griafico 2.Evolucion historica del interés politico de los jovenes espaiioles.
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Fuente: Informe juventud en Espafia 2016, INJUVE, 2016

Una vez visto el interés que presentan los jovenes espafioles en los ultimos afios, podemos concluir
que se ha producido una cierta repolitizacion entre este segmento de la poblacién, lo que favoreceria
un aumento de la participacion politica en todas las facetas que se puede dar, desde el voto a
actividades como el boicot de productos o las manifestaciones y huelgas. Para ello comenzaremos
analizando de forma general la participacion en todos sus modos, utilizando los datos
proporcionados por el instituto de la juventud de Espafa, que registra datos en 14 categorias

diferentes, englobando todas las tipologias antes sefialadas.

Actividad Porcentaje

VOTAR EN LAS ELECCIONES 65,90%
PARTICIPAR EN UNA HUELGA 47,50%
PARTICIPAR EN MANIFESTACIONES AUTORIZADAS 41,80%
FIRMAR UNA PETICION EN UNA CAMPANA DE RECOGIDA DE FIRMAS 40,60%
DAR DINERO O RECAUDAR FONDOS PARA ALGUNA CAUSA SOCIAL O POLITICA 30,90%
ENVIAR MENSAJES SOBRE TEMAS POLITICOS 19,90%
COMPRAR DELIBERADAMENTE CIERTOS PRODUCTOS 19,90%
BOICOTEAR O DEJAR DE UTILIZAR CIERTOS PRODUCTOS 18,70%
COLABORAR CON UN GRUPO O PLATAFORMA CIUDADANA 18,10%
LLEVAR O MOSTRAR INSIGNIAS O PEGATINAS DE ALGUNA CAMPANA 17,90%
PARTICIPAR EN UN FORO O GRUPO DE DISCUSION POLITICA EN INTERNET 15,10%
PONERSE EN CONTACTO CON UN POLIiTICO 13,80%
COLABORAR EN UN PARTIDO POLITICO 9,10%

PARTICIPAR EN ACTIVIDADES ILEGALES DE PROTESTA 7,90%

Fuente:informe juventud en Espana 2016 . Elaboracion propia.

(1): El porcentaje es la suma de las opciones “Ha participado en los tltimos doce meses” y “Particip6 en un pasado mas lejano”



Como vemos en la tabla 1, la actividad politica mas desarrollada por los jovenes espanoles es el
voto en las elecciones, convirtiéndose en la principal accion también de la participacion
convencional, basada en las instituciones y los partidos politicos. Al voto, le siguen dos actividades
estrechamente relacionadas entre si, como son las huelgas y las manifestaciones, que presentan
porcentajes de participacion bastante elevados y que se han convertido en repertorios de accion
politica ampliamente utilizados por todos los ambitos de la sociedad y, especialmente por los
jovenes. Dentro de los datos,también destaca la recogida de firmas como actividad usual de
participacion politica, en gran medida desarrollada por iniciativas ILP (Iniciativa Legislativa
Popular) como la impulsada por la PAH (Plataforma de Afectados por la Hipoteca) que consiguio
mas de un millén cuatrocientas mil firmas, o por el desarrollo de la firma online que ha favorecido

su difusion.



3.1..La participacion electoral

La siguiente dimension que debemos analizar para comprender en el fendémeno de la implicacion
politica es,sin duda, la participacion electoral de los jovenes en Espafia, ya que esta actividad es la
forma de accidn politica que mas se realiza entre todos los segmentos de la poblacion y que ademas
tiene una gran importancia ya,que sirve para el correcto funcionamiento del sistema politico y por lo

tanto de la sociedad (Anduiza, 1999).

Como podemos ver en el grafico 3, la participacion electoral de los jovenes espafioles muestra una
tendencia mucho mas baja que la de la poblacion de mas edad mostrando, sin embargo, una
tendencia ascendente en las dos ultimas elecciones generales, provocada por la aparicion de nuevos

partidos que se sitlan mas cercanos a sus necesidades y exigencias.
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Fuente: Paco Camas, Metroscopia, 2017

Estos hechos nos sefialan que los jovenes han visto en la irrupcion de estos partidos un aliciente a la
hora de movilizarse electoralmente, ya que los jovenes votan mayoritariamente a estos dos partidos
de nuevo cufio con un porcentaje del 61% (Metroscopia, 2016), siendo en el caso de Unidos

Podemos, su principal caladero de voto.

Los datos del informe de la juventud en Espafia (2016) muestran una tendencia similar, con una

participacion media de mas de un 50% en los ultimos 12 meses e indices mas elevados en la



categoria de “Participd en un pasado mas lejano”. El estudio presenta variaciones en el segmento de
los jovenes mas cercanos a la madurez, que presentan una participacidbn mayor, con porcentajes
cercanos al 75%, lo que apoyaria la tesis de que los grupos de la sociedad con més edad presentan

indices de participacion mayores (Norris, 2003).

3.2.La politica de la protesta

La denominada politica de la protesta se ha desarrollado mucho en los ltimos afos y,coincidiria
mas o menos,con la tipologia actividad de protesta del modelo (Torcal et al,2006) que desarrollamos
antes en el apartado sobre las clasificaciones de las acciones de la participacion politica. En esta
categoria (politica de la protesta) incluiremos actividades como las huelgas y las manifestaciones,

pero también las acciones ilegales de protesta, que se dan en nuestro pais.

Este tipo de acciones se ha visto relacionado siempre con los jovenes como un elemento basico de
su implicacion politica, siendo su porcentaje de participacion mucho mayor que en otros tramos de
edad. Los estudios cléasicos desarrollados por Barnes, Kaase y otros (1979) ya mostraban esta
tendencia de la presencia del segmento mdas joven de la poblacidon en este tipo de acciones y,en

nuestro pais,este sesgo propio de la juventud sigue presente.

El desarrollo de manifestaciones en nuestro pais y la participacion importante por parte de los
jovenes forma parte de nuestro ADN de implicacion politica, ya que los niveles de participacion en
este tipo de acciones en los ultimos 30 afios es significativa (Cainzos, 2006). Hay que sefalar sin
embargo, que en este tipo de implicacidon y, mas en este grupo de edad, tienen una gran importancia
los estudiantes como individuos claves en su desarrollo y en la relativamente alta participacion de

los jovenes (Cainzos, 2006).

Esta situacion se acrecentd en los ultimos afios con la llegada de la crisis y los recortes y las
medidas llevadas a cabo por el gobierno, que indignaron a una buena parte de la poblacion que
respondidé echandose a la calle, con una presencia clara e importante de jovenes en todas las
protestas (Benedicto, 2016). Estas protestas dispararon los datos de implicacion politica de los
jovenes, que se vio también favorecida por el desarrollo de un considerable calendario de protestas
en el sector educativo, en la denominada marea verde (Rogero-Garcia, Fernandez e Ibafiez, 2014)
que promovi6 cientos de huelgas, actos y manifestaciones contra los recortes en educacion y la

LOMCE (Ley Organica de Mejora de la Calidad educativa).



Los datos de la asistencia a manifestaciones y huelgas presentes en la tabla 1 (41,8% y 47,5%
respectivamente) muestran una clara predileccion por los jovenes por este tipo de acciones, que
muestran datos similares a sus homologos europeos pero con una tendencia creciente en los tltimos

aflos, destacando la juventud espanola como la que mas participa en la protesta.

Grafico 4. Comparacion europea de participacién en manifestaciones.
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Como vemos en el grafico 4, los datos de la sociedad espafola son muy superiores a los de otros
paises, incluso superando a paises clasicos en la actividad de protesta como Francia o los paises
noérdicos. Este demuestra una sobre-implicacion de la poblacion espafiola con respecto a su historia,
con una presencia aun mayor de la juventud, lo que desmonta la tesis de la desafeccion de los
jovenes espafioles con respecto a la politica, debido en gran medida al desarrollo de estrategias de
implicacion propias mas cercanas a las actividades no-convencionales (Benedicto, 2011/ Norris,

2003).



3.3.Jovenes v medios de comunicacion

Para comprender el modo en que se informan los jovenes sobre diversos ambitos de la vida,
incluyendo la politica, debemos tener en cuenta varios elementos que condicionan la forma de
pensar y de consumo de la juventud en todo el mundo, y en Espafia también. El primer elemento a
tener en cuenta es el de generacion, definido como grupo de edad que llega a tener relevancia social
al constituirse con una identidad cultural (Edmunds y Turner, 2002, citado en Martin et al, 2017),
situacion que se ha dado con la denominada “generacion millenial”, definida por Howe y Strauss en
2000 (Martin et al, 2017). Esta generacion que abarca los nacidos desde los primeros afios de los 80,
esta caracterizada por un uso constante de las TIC, ya que han crecido con ellas, tomandolas como
parte de su vida y no sabiendo vivir sin ellas. Este hecho condiciona todas las facetas de la vida de

los jovenes y el consumo de informacion (incluyendo la politica)no iba a ser menos.

Este proceso de constate transformacion, ha provocado un cambio de paradigma a la denominada
sociedad red (Castells, 1998, citado en Martin et al, 2017), que se caracteriza por un cambio
profundo en el método de trasmision de conocimientos e informaciones, y también un cambio en el
método de comunicacion entre los usuarios de la misma. Esto condiciona los métodos de
comunicacion de los propios medios, surgiendo nuevos espacios de comunicacion e interaccion
(blogs, redes sociales) que pueden llegar a desplazar a los medios de comunicacion tradicionales, si

estos no se adaptan al nuevo paradigma, que es ademas principalmente usado por los jovenes.

El segundo elemento, es el desprestigio de los medios tradicionales, que pueden llevar a los jovenes
a los nuevos canales informativos, dejando de lado las informaciones por estos vertida, y tomando
como referencia informativa la red. En la red, ademds, se crean nuevos lideres de opinion
(Lazarsfeld y Katz, 1955) que filtran las noticias y vierten sus opinione con una influencia muy
grande en los usuarios que le siguen. Este proceso se da principalmente en las redes sociales, donde
los usuarios siguen por miles a ciertas personas que tienen un gran poder de persuasion. Sin
embargo, el consumo de informacion a través de estos medios, también tiene sus inconvenientes,
entre los que destaca la poca fiabilidad y calidad de ciertas informaciones, que sin embargo pueden

llegar e influir en los jovenes, que pueden estar, sin embargo, consumiendo informaciones falsas.



Una vez vistos los elementos que han cambiado y que condicionan el paradigma de consumo de
informacion politica actual, debemos analizar como6 consumen estas informaciones los jovenes, si
siguen confiando en los medios tradicionales o, sin embargo, han cambiado el modo de consumo
basandose en la red. Tal y como sefialan Martin et al (2017)los jovenes utilizan mucho las redes

para informarse sobre politica, utilizando principalmente las redes sociales para este cometido.

Los ultimos datos del Estudio general de medios (2018) muestran la total penetracion de Internet en
los jovenes de nuestro pais, con un consumo medio cercano a 95%, que refrenda la afirmacion de
Prensky (2004) de la existencia de una generacion de nativos digitales en los nacidos a partir de los
anos 80, que coincidirian ademds con nuestro target. Por otro lado, dentro de los medios
tradicionales vemos una importante presencia del consumo de la television con porcentajes cercanos
al 80%, lo que atestigua todavia la relevancia de este medio. Més lejos se encuentran los consumos
de radio (58%) y prensa escrita (17%), siendo la ultima opcién muy minoritaria entre la juventud

con diferencias notables con otros segmentos de edad.

Grifico 5. Penetracion de medios de comunicacion en jovenes (16-30 afios)
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Fuente: estudio general de medios, 2018. Elaboracion propia.



Los datos del Estudio general de medios (2018) también muestran que el consumo de redes sociales
por los jovenes de nuestro pais (16-30 afios) es bastante elevado con tres plataformas principales:
Facebook congrega a mas de un 68% de los jovenes, seguido de Instagram con un porcentaje
cercano al 50%, que atestigua su rdpido crecimiento en los Ultimos afios, cerrando la terna Twitter
con un 22% de los jovenes. La presencia de partidos y candidatos en estas tres aplicaciones es
bastante elevada y su actividad relativa pero muy importante en los ultimos afios, constituyéndose

como una herramienta basica de comunicacion politica (Boerman/Kruikemeier, 2016).

Ademas un 65% de los jovenes utilizan las redes sociales para causas politicas y sociales, entre las
que incluiremos la de informase sobre los temas referentes (Martin et al, 2017, p. 43). Este dato es
muy relevante, ya que demuestra que muchos jovenes utilizan las redes sociales para este cometido,
lo que puede significar el dejar de lado los demas medios para informarse sobre politica. En el
mismo estudio, se demuestra que mas de un 70% utilizan los medios para informarse, mostrando un
porcentaje muy alto, que demuestra que la penetracion de este tipo de informaciones a través de la

red es muy alta (Martin et al, 2017, p. 44).

Los datos también demuestran, sin embargo, que el consumo de informacion politica a través de un
medio tradicional, como la television, es bastante elevada entre los jovenes. Un porcentaje alto de
los jovenes consumen informacion politica a través de la television, teniendo una predileccion por
las cadenas generalistas, y consumen tanto informativos como los nuevos formatos de
entretenimiento relacionados con la politica, que tanto éxito han tenido en los ultimos afios (Lago et

al, 2016, p. 1157).

Sin embargo, ha cambiado el método de consumo, diversificdndose tanto en modo u hora de
consumo, desarrollandose el consumo multipantalla o a través de la web. También se ha
desarrollado con cierta importancia el consumo de informacidn politica a través de los medios de
comunicacion de prensa online, que han sustituido en esta franja de edad a los medios escritos
tradicionales (Lago et al, 2016, p.1162). Esto demuestra que los jovenes diversifican mucho mas la
forma en la que consumen informacion politica que otras franjas de edad, ya que consumen
informacion a través de medios tradicionales como la television, pero también utilizan
mayoritariamente la red para informarse ya sea a través de los medios online o utilizando las redes

sociales.



Podemos concluir que los jovenes han cambiado su método de consumo de informacién, tanto en
caracter general como, especificamente, la informacion politica. El nuevo paradigma de la
comunicacion basado en la red ha provocado una trasferencia de la importancia de los medios de
comunicacion, conviviendo medios tradicionales como la television, con medios digitales como las

redes sociales, que han condicionado el modo de consumo de los jovenes espafioles.



4.Estudio de caso: la influencia del consumo de informacion politica de los

jovenes en Espaiia sobre su participacion politica.

4.1.Hipotesis

Una vez analizados los antecedentes y la situacion actual del contexto de consumo de informacion
politica por parte de los jovenes espafioles, asi como la coyuntura que nos encontramos sobre la
participacion politica de la juventud, debemos sefialar los objetivos que pretendemos conseguir con

esta investigacion.Para después sefialar las hipotesis que pretendemos contrastar con este trabajo.

Como hemos visto, el paradigma de consumo de informacion en general y de informacion politica
en particular, ha cambiado en los ultimos afios, debido a la llegada del consumo generalizado de la
red y de sus herramientas como las redes sociales. Esto ha provocado que los medios de
comunicacion tradicionales hayan tenido que adaptarse, perdiendo parte de su cuota de mercado en
beneficio de los nuevos medios, principalmente de caracter digital, como los diarios online o las
redes sociales. Esta tendencia se acreciente en la franja de edad que pretendemos analizar ya que los
jovenes, como hemos visto, consumen muchas mas informacién a través de estos nuevos medios.
Por ello, uno de los principales objetivos debe ser los hdbitos de consumo de informacion politica
por parte de los jovenes espafioles, prestando especial atencion a si los medios tradicionales

soportan el tirdn o si bien han cedido su terreno a los medios digitales.

Una vez vistos los habitos de consumo, también debemos analizar el indice de participacion politica
que tienen los jovenes espainoles y, si este fendmeno de accion politica, tiene alguna relacion con el
consumo de informacion, viendo si los consumidores mas habituales de informacién presentan una

participacion mas elevada o es al contrario.

En conclusion, los objetivos a contrastar estan dirigidos a conocer los habitos de consumo de los
jovenes espafioles y en ,también, ver los datos de participacién e interés politicos, observando
ademas si el ambito comunicacional influye en las practicas politicas de los jovenes de nuestro pais.
Como hemos sefialado antes, se tomara como objeto de estudio a los jovenes en general, sin
incorporar ninguna variable adicional (estudios, ideologia ,etc.), lo que puede limitar la amplitud del

analisis, ya que este trabajo es una primera aproximacion al fendmeno.



Una vez senalados los objetivos de la investigacion debemos construir hipotesis con el objetivo

de contrastar las metas antes seifialadas. L.as hipotesis son las siguientes:

H1: Los jovenes que presenten un mayor consumo de medios de comunicacion (informacion

politica) tendran mayores indices de participacion politica.

Esta hipotesis busca conocer la relacion entre el consumo de medio de comunicacion y la
participacion politica, considerando el consumo como una variable valida para explicar una mayor o

menor participacion politica.

H2: Los jovenes que tengan mayores niveles de interés politico utilizaran mas los medios de

comunicacion para informarse sobre politica.

El interés politico serd un factor explicativo para el consumo de medios de comunicacion que

informen sobre politico. La hipotesis busca conocer esta relacion infiriendo un vinculo positivo.

H3: Los jovenes que utilicen las redes sociales para informase sobre politica tendran una

participacion politica mayor.

Las redes sociales son un indicativo claro sobre el interés que los jovenes presentan sobre la
politica, por lo que un consumo alto de este medio de informacion permitird inferir una mayor

participacion en el ambito de la politica.



4.2.Metodologia

Tras haber analizado la situacion actual del consumo de medios de comunicacion y de la
participacion politica juvenil, se han fijado en el apartado anterior una serie de hipotesis, que se
pretender contrastar en este analisis. Para ello, se ha decidido utilizar un método cuantitativo, que
permite realizar los analisis necesarios, obteniendo asi una imagen clara y precisa de la relacion de
variables que pretendemos estudiar. La utilizacion de este método también nos ofrece la posibilidad
de elaborar tablas y graficos, que visibilicen de manera muy visual los datos, para asi facilitar su

compresion.

Para los andlisis necesarios, vamos a utilizar los datos del altimo informe de la juventud en Espafia,
publicado en Junio de 2017, y referente al afio 2016. Este informe realizado cada cuatro afios es
elaborado por el Instituto de la Juventud (INJUVE), y nos proporciona una radiografia general de la
juventud en Espafia, con hincapié en multiples dmbitos de la sociedad que van desde la situacién
politica o social a la sexualidad. El informe se ha erigido como el anélisis definitivo de los jovenes
de nuestro pais, por la complejidad de su analisis, a lo que se suma su fiabilidad estadistica y los

grandes profesionales que participan en su creacion, siendo todos ellos expertos en sus campos.

El informe es elaborado como hemos sefialado antes por el Instituto de la juventud, organismo
publico fundado en 1977 en plena transicion, y dependiente del ministerio de Sanidad, Servicios
Sociales e Igualdad. Este instituto tiene como objetivo favorecer el desarrollo de la juventud en
Espafia, mediante diversas actuaciones, que van desde la publicacion de subvenciones y becas, al
estudio de la juventud, o favorecer el asociacionismo juvenil, a través de la colaboraciéon con

organismos como el Consejo de la Juventud.

El andlisis se basa en una utilizacion secundaria de los datos que se incluyen en el estudio, con el
objetivo de responder a las necesidades académicas que tenemos. Este andlisis pretende utilizar
solo una parte de los datos del estudio, relativos a los dos ambitos que estamos estudiando
(consumo de medios de comunicacion y politica), que serian muy dificiles de conseguir por nuestra
parte, por lo que la utilizacién de estos es adecuada, teniendo en cuenta ademas el prestigio de los
informes y datos de este organismo, que nos permite descartar la posibilidad de errores o
deficiencias en la obtencion y gestion de los datos, situaciéon que se da en ocasiones con la

utilizacion de datos secundarios.



Los datos del informe se sustentan en un cuestionario proporcionado a una muestra de 5002 jévenes
de entre 15 y 29 afos pertenecientes a todo el territorio nacional y distribuidos de forma igualitaria
con 150 entrevistas minimas por comunidad autonoma, completandose los datos con el numero
restante de entrevistas hasta el total, repartidas proporcionalmente por todo el pais dependiendo de

la poblacién de cada region.

Nuestro andlisis se centrara en 3 preguntas principales, complementadas por preguntas
sociodemograficas como el sexo, la edad o la ideologia. La primera pregunta es la nimero 77 del
cuestionario, relativa al interés politico de los jovenes espafioles, que se estructura en una pregunta
cerrada de estimacion con cuatro posibilidades (Mucho/Bastante/Poco/Nada), con el objetivo de
operacionalizar esta variable. La segunda pregunta es la nimero 81, que pregunta sobre el consumo
de informacion politica en cuatro medios diferentes (Television, radio, prensa y medios digitales),
con 5 respuestas posibles ordenadas por frecuencia (Todos los dias, 3-4 dias por semana, 1 o 2 dias
por semana, con menos frecuencia y nunca). La ultima pregunta es la relativa a la participacion
politica, que corresponde a la nimero 87, y que pregunta sobre 14 actividades diferentes, que van
desde el voto a la manifestacion, pasando por la firma de peticiones, huelgas etc. Esta cuestion tiene
3 opciones diferentes (Ha participado en los ultimos 12 meses, particip6é en un pasado mas lejano y

nunca ha participado) ordenadas como la anterior por frecuencia.

Con el objetivo de facilitar la realizacion del andlisis y su compresion posterior, hemos decidido
recodificar dos preguntas complejas como son la ideologia y la edad. La pregunta relativa a la
ideologia se estructura en el cuestionario siguiendo la escala clasica del 1 al 10, siendo el 1
izquierda y el 10 derecha, recodificandola en 5 categorias diferentes que agrupan dos posibles
respuestas: Extrema izquierda (1-2), izquierda (3-4), centro (5-6), derecha (7-8) y extrema derecha
(9-10). La relativa a la edad se estructura en 3 nuevas categorias que agrupan rangos de edad: Desde
15 a 18 anos, desde 19 a 24 afios y de 25 a 29 afios. Estas categorias nos facilitan la informaciéon y

nos permiten diferenciar tendencias dentro de un grupo tan diverso como los jovenes.

El analisis se basara en la utilizacién de la técnica de las tablas de contingencia, ya que todas las
preguntas se organizan en categorias nominales bastante reducidas, por lo que es el método mas
adecuado para el contraste de la hipotesis. Dentro de las tablas, mediremos la asociacion entre las
variables a estudiar mediante la utilizacion de varias técnicas de andlisis que nos permitiran

vislumbrar si existe esta relacion y cual fuerte es la misma.



Para analizar si existe esta relacion utilizaremos la prueba del Chi-cuadrado que nos permitira
afirmar si existe la relacion, rechazando o aceptando la asociacion, con valores de significacion por
debajo del 0,05. Para ver la fuerza de la relacion entre ambas variables utilizaremos la técnica de los
residuos tipificados que con valores por encima o por debajo de 1.96 nos permitirdn concretar ain

mas, siendo la relacion mas fuerte cuanto mas alto sea el valor de este niimero.



4.3.Resultados

Una vez analizados los datos, debemos contrastar las hipdtesis planteadas, para asi poder cumplir
los objetivos marcados y poder dar una vision general sobre el fenomeno del consumo de
informacion politica por los jovenes espafioles, y su relacion con acciones propias del entorno

politico como el interés o la participacion politicas.

Comencemos por lo tanto a interpretar los resultados de los analisis estadisticos que hemos
realizado para contrastar, y asi aceptar o rechazar, las hipotesis enunciadas. La hipdtesis 1 buscaba
relacionar el consumo de informacion politica en medios de comunicacion y la participacion en
varias actividades politicas. Las variables utilizadas son del tipo nominal, ya que cuentan con
categorias independientes entre si, por lo que utilizaremos tablas de contingencia para poder ver la

asociacidn existente entre las mismas.

Dentro del consumo de informacion en medios de comunicacidon, que se coloca como la variable
independiente de nuestra relacion, hemos decidido utilizar dos medios principales, como son la
television y la radio, que son los dos principales medios tradicionales que mdas consumen los
jovenes. La relevancia de las redes sociales la analizaremos en una hipotesis propia debido a su
importancia entre los jovenes. De este modo ambos medios tienen una importancia capital en la
capacitacion de los jovenes en la escena politica, pudiendo ser vectores principales de

sociabilizacion politica, influyendo en la participacion politica.

La variable dependiente englobard por lo tanto acciones de participacién politica, que pueden
llegara a ser influidas por el consumo de medios de comunicacion. En este caso hemos seleccionado
3 actividades dentro de la accidn politica para ver esta relacion. Las 3 actividades muestran los
mayores porcentajes de participacion por parte de los jovenes y so actividades principales para el
funcionamiento de nuestras sociedades. La primera es el voto, actividad basica de las sociedades
democraticas y que presente indices de participacion bastante altos. Por otro lado, hemos elegido
dos actividades de protesta, como son la huelga y la manifestacion, repertorios muy utilizados por la

juventud, y actividades por excelencia en la participacién no convencional.



Tabla 2. Cruce Consumo de television y voto

(CON QUE FRECUENCIA VES NOTICIAS O PROGRAMAS SOBRE
CUESTIONES POLITICAS EN TELEVISION?

234 dias por |3 1o02dias por| 4 Conmenos
1 Todos los dias semana semana frecuencia 5 Nunca

Voto en las Ha participado |% 69,1% 63,5% 60,5% 47,9% 33,4%
elecciones en los ultimos 12|Residuo

meses corregido 9,8 56 4,9 4,8 -14,3

Participé enun % 4,7% 10,1% 15,0% 15,9% 11,7%
pasado mas Residuo

lejano corregido 72 18 34 48 -4

Nunca ha % 26,1% 26,5% 24.5% 36,2% 54,9%)
participado Residuo

corregido -5,4 -4,7 -7,5 1,8 15,3

El primer cruce de variables relaciona el consumo de informacion politica en TV y el voto de
los jovenes espaiioles. Como vemos en la Tabla 2, las personas que muestran altos porcentajes de
consumo de TV (Todos los dias/ 3-4 dias a la semana) muestran porcentajes sustancialmente mas
altos que los que no lo hacen. Las personas que por ejemplo consumen informacion politica todos
los dias presentan indices de participacion 30 puntos por encima de los que no lo hacen nunca,
existiendo una escala facilmente observable, que muestra porcentajes de voto mucho mas altos entre
los consumidores mas “duros” de television. Otro dato resefiable es el que muestra la relacion entre

los que nunca consumen informacion politica y los que nunca han votado, ya que casi un 50% de

los que nunca ven la TV politica nunca han participado en los sufragios, sean del tipo que sean.

Tabla 3. Cruce Consumo de radio y voto

(CON QUE FRECUENCIA ESCUCHAS NOTICIAS O PROGRAMAS SOBRE
CUESTIONES POLITICAS EN LA RADIO?
2 3-4 dias por |3 102 dias por | 4 Con menos
1 Todos los dias semana semana frecuencia 5 Nunca

Voto en las 1 Ha participado |% 74,0% 61,3% 63,9% 57,6% 46,3%
elecciones en los ultimos 12|Residuo

meses corregido 6,3 2,6 5,0 33 -10,2

2 Participo en un|% 8,1% 10,6% 14,2% 12,5% 11,6%
pasado mas Residuo

lejano corregido -1,9 -7 1,8 .8 -7

3 Nunca ha % 17,9% 28,1% 21,8% 29,9% 42,1%
participado Residuo

corregido -5.4 22,2 -6,5 -4,0 11,2




El cruce del consumo de radio para informarse sobre politica y el voto, arroja datos similares a los
que se pueden observar en la tabla anterior. En la tabla 3 vemos que mas de un 70% de las personas
que consumen estos medios han participado en los ultimos 12 meses en unas elecciones, valor
extraordinariamente alto entre la juventud y también entre la poblacién en general. La tendencia
existente es similar a la anterior, ya que un mayor consumo de radio, indican una mayor

predisposicion a votar.

Analicemos ahora la relacion entre el consumo de medios de comunicaciébn para obtener
informacion politica y su posible influencia en la participacion de los jovenes espafoles en huelgas.
En la tabla 4 podemos observar que el consumo de TV influye claramente en la decision de
participar en un huelga, ya que mas de un 50% de los que indican que la utilizan todos los dias para
informarse sobre politica han participado en una, teniendo en cuenta también que los porcentajes de
participacion en esta accion politica son mas bajos. En este cruce se ve otra vez la desafeccion de un
parte de los jovenes, ya que mas de un 65% de las personas que nunca consumen informacion en

TV, nunca han participado en una huelga.

Tabla 4. Cruce Consumo de televisisén y participacién en huelgas

({CON QUE FRECUENCIA VES NOTICIAS O PROGRAM AS SOBRE
CUESTIONES POLITICAS EN TELEVISION?
2 3-4 dias por |3 102 dias por | 4 Con menos
1 Todos los dias semana semana frecuencia 5 Nunca
Participar en una|Ha participado % 26,7% 21,7% 23.2% 17,4% 12,1%
huelga en los ultimos 12|Residuo
meses corregido 5,5 1,3 3,1 -2,5 -6,8
Particip6 en un |% 24,1% 24,8% 33,8% 31,2% 21,4%
pasado mas Residuo
lejano corregido 2.5 1.8 52 32 438
Nunca ha % 49,2% 53,5% 43,0% 51,4% 66,5%
participado Residuo
corregido 2,1 ,6 -7,1 -9 9,8

Las tendencias existentes en el medio rey se repiten en la radio, en su asociacion con la
participacion en huelgas, donde como observamos en la tabla 5, casi un 38% de los que las utilizan
todos los dias, han participado en los ultimos 12 meses en un huelga, lo que demuestra un activismo
politico bastante alto. Los datos en el otro extremo también se asemejan bastante a los de la TV con

porcentajes bastante importantes entre los que no consumen, ni participan en huelgas.



Tabla 5. Cruce Consumo de radio y Participaciéon en huelgas.

(CON QUE FRECUENCIA ESCUCHAS NOTICIAS O PROGRAMAS SOBRE
CUESTIONES POLITICAS EN LA RADIO?
2 3-4 dias por |3 102 dias por | 4 Con menos
1 Todos los dias semana semana frecuencia 5 Nunca

Participar en una|Ha participado % 39,7% 29,7% 23,4% 20,8% 15,2%
huelga en los ultimos 12|Residuo

meses corregido 7,8 4.4 2,2 1,0 -7,8

Participé enun |% 25,6% 31,0% 30,7% 29,7% 25,2%
pasado mas Residuo

lejano corregido -7 1,4 1,8 22 35

3 Nunca ha % 34,6% 39,3% 45,9% 49,5% 59,6%
participado Residuo

corregido -5,6 4,8 33 2,7 9,4

Terminaremos estudiando los resultados de cruzar el consumo de informacion politica en TV y
radio, y la participacion en manifestaciones autorizadas. En el caso de la television, la participacion
en manifestaciones de los que consumen informacion asiduamente, alcanza casi un 40% de los
jovenes, dato interesante y bastante alto, tal y como vemos en la tabla 6. También cabe destacar que
los porcentajes mas altos en todas la categorias de consumo de informacion politica en television
los encontramos en la categoria “nunca he participado”, lo que muestra que la juventud espafiola

sigue siendo manteniendo porcentajes bastante bajos de participacion en este tipo de acciones.

Tabla 6. Cruce Consumo de televisién y participacion en manifestaciones.

{CON QUE FRECUENCIA VES NOTICIAS O PROGRAMAS SOBRE
CUESTIONES POLITICAS EN TELEVISION?
2 3-4 dias por |3 102diaspor| 4 Conmenos
1 Todos los dias semana semana frecuencia 5 Nunca
Participar en Ha participado % 27,7% 22,0% 20,2% 13,2% 8,8%
manifestaciones |en los ultimos 12|Residuo
meses corregido 8,3 33 2,4 -4.8 -8,1
Participé enun |% 21,6% 23,6% 30,6% 27,7% 15,0%
pasado mas Residuo
lejano corregido 1,9 3 56 34 7.4
Nunca ha % 50,8% 54,3% 49,3% 59,1% 76,2%)
participado Residuo
corregido -4.8 -2,3 -6,7 8 12,7

El consumo de informacion politica en la radio también muestra una influencia en la participacion
en manifestaciones autorizadas por parte de los jovenes espaiioles, tal y como vemos en la tabla 7.

Mas de un 67% de los individuos que consumen radio todos los dias han participado alguna vez en



una manifestacion, situacion que se repite entre los que la consumen un poco menos.

Tabla 7. Cruce Consumo de radio y participacién en manifestaciones.

(CON QUE FRECUENCIA ESCUCHAS NOTICIAS O PROGRAMAS SOBRE
CUESTIONES POLITICAS EN LA RADIO?
2 3-4 dias por |3 102 dias por | 4 Con menos
1 Todos los dias semana semana frecuencia 5 Nunca

Participar en Ha participado % 41,9% 26,5% 20,5% 18,1% 13,3%
manifestaciones |en los ultimos 12|Residuo

meses corregido 10,0 4,1 1,8 4 -7,7

Particip6 enun (% 25,0% 30,5% 27,6% 27,0% 20,3%
pasado mas Residuo

lejano corregido 4 2,7 2,1 32 -5,8

Nunca ha % 33,1% 43,0% 51,9% 54,9% 66,4%
participado Residuo

corregido -8,0 -5,5 -3,2 -3,0 11,0

Viendo todos los resultado, podemos aceptar la hipdtesis que relaciona el consumo de informacion
politica en medios de comunicacion y la participacion politica, ya que los valores nos muestran una

relacion positiva entre ambas.

La segunda hipotesis que buscamos analizar y contrastar, relaciona el interés politico de la
juventud espafiola con respecto a la escena politica en general, con el consumo de informacion
politica en diversos medios de comunicacion, manteniendo como medios principales la
television y los medios digitales, pero afiadiendo a estos, el consumo de radio y de prensa
escrita, que presentan indices e consumo mas bajos y minoritarios entre los jovenes de nuestro
pais. Un interés alto con respeto a la politica provocara un mayor consumo de estos medios de
comunicacion, ya que la necesidad y la predisposicion a estar bien informado favoreceran su

consumao.

El primer cruce busca encontrar la relacion entre el interés politico indicado, y el consumo de
informacion politica en diarios y periddicos escritos y online, que ha sufrido un repunte en los
ultimos afios, gracias principalmente a la lectura a través de la red. Los datos de la tabla 8 muestran
que las personas que muestran un interés politico alto, consumen en gran medida este medio de
informacion, con un porcentaje por encima del 50% en las dos primeras categorias de consumo
(Todos los dias / 3-4 dias a la semana), y ademas dentro de estas personas solo un 12% nunca se
informan a través de esta via. Por otro lado, las personas que indican que la politica les interesa

nada, se acumulan en un consumo reducido de este medio, con un porcentaje por encima del 80%



en las categorias que agrupan el consumo escaso o nulo. El coeficiente de contingencia que se
utiliza para mostrar la fuerza de la relacion entre las variables, se sitiia en un valor de 0,499, lo que

demuestra una relacion moderada, tirando a elevada.

En el caso de la relacion con la TV, los datos de la tabla 8 también muestran una asociacion positiva
elevada con el interés politico, siendo ademas este medio uno de los principales en penetracion
entre la juventud. Observando los datos de las dos categorias que indican interés politico alto
(Mucho/ Bastante), podemos ver que las personas que consumen mucho este medio (Todos los
dias / 3-4 dias a la semana), se sittian por encima del 50%. En el otro lado de la escala, podemos ver
que las personas que nunca o casi nunca se informan de politica por este medio son mucha, tal y
como advertimos en la tabla 9 , lo que muestra poco interés por una parte muy importante de la
juventud espafiola. El valor del coeficiente de contingencia sigue siendo bastante elevado, lo que
apoya nuestra hipdtesis. En el caso del consumo en radio, los datos de la tabla 10 se repiten, siendo
este medio menos consumido que otros, ya que la opcidon mayoritaria en las categorias que indican
cierto interés politico es “con menos frecuencia”, excepto entre los que no muestran ningun interés,
donde la opcion de “nunca” se dispara por encima del 70%. Estos datos atestiguan, como hemos
visto en todos los cruces de esta hipodtesis que existe bastante relacion entre las dos variables, siendo
esta relacion ademads casi perfecta, ya que las categorias que muestran un interés politico alto,

muestran valores de consumo altos, y viceversa.

Las redes sociales son un caso paradigmatico ya que su consumo es muy elevado entre los jovenes,
por lo que su estudio es pertinente, para observar su relacion con otros elementos de la juventud
espaiiola como el interés. Los jovenes que muestran un interés alto, presentan un consumo de
informacion politico a través de este medio muy alto, con porcentajes superiores al 60%, como
podemos ver en los datos de la tabla 11. Los datos del coeficiente de contingencia aseveran aun mas
esta relacion con un valor de 0,469, lo que lo sitia en una relacion bastante alta entre ambas

variables.

Tanto los datos de los residuos corregidos, como los del coeficiente de contingencia, nos permiten
afirmar que la hipdtesis 2 es cierta, con una relacion bastante elevada entre ambas variables, que nos
permite confirmar que existe una asociacion entre el interés politico y el consumo de medios de

comunicacion, teniendo una influencia la primera variable sobre la segunda.



La ultima hipotesis busca establecer la relacion del consumo de informacion politica mediante
los medios digitales, que como hemos sefialado antes presenta un elevado consumo entre la
juventud, convirtiendo en un elemento clave para la comunicacion politica, y ciertas

actividades de la participacion politica (Voto, huelgas y manifestaciones).

La primera accidn politica que buscamos relacionar con el consumo de medios digitales es el voto,
ya que es la actividad politica mas importante en nuestras sociedades. Los datos de la tabla 12
muestran que las personas que consumen mucha informacion a través de medios digitales,
participan mucho en las elecciones con porcentajes por encima del 80 y el 75 por ciento, en las dos
categorias que indican mayor consumo de este medio respectivamente. Incuso los individuos que
nunca se informan por este medio, presentan un porcentaje superior al 50%, situdndose eso si por
debajo de ka media de participacion de los jovenes y la sociedad en general, lo que demuestra que
el estudio del consumo puede ser adecuado para analizar la participacion politica, siendo una
variable explicativa del voto.

Tabla 12. Cruce consumo de medios digitales vy voto.

(CON QUE FRECUENCIA UTILIZAS LAS REDES SOCIALES O PAGINAS WEB
PARA OBTENER NOTICIAS O INFORM ACION SOBRE CUESTIONES
POLITICAS (FACEBOOK TWITER,MENEAME,ETC.)
2 3-4 dias por |3 102 dias por | 4 Con menos
1 Todos los dias semana semana frecuencia 5 Nunca

Voto en las|Haparticipado |% 73,5% 64,8% 58,6% 50,5% 41,6%)
elecciones en los ultimos 12|Residuo

meses corregido 11,3 5,7 2,8 2,7 -12,2

Participé enun |% 7,0% 11,8% 15,9% 15,5% 9,9%
pasado mas Residuo

lejano corregido -4.4 -2 3,6 4,2 -3.1

Nunca ha % 19,5% 23,4% 25,5% 34,0% 48,4%
participado Residuo

corregido -8,9 -5,9 -5.4 -1 15,0

En el caso de las huelgas, las personas que se informan mas sobre politica participan mucho mas en
este tipo de actividades. La tabla 13 muestra que estas personas sitlian su participacion en huelgas
(En los ultimos 12 meses o en un pasado mas lejano) en porcentajes mucho més elevados que los
que lo hacen menos. Cabe destacar también que existe un alarmante numero de jovenes que indican
que nunca han participado en una, lo que demuestra un alta desafeccion entre una parte de la
juventud, existiendo una mayoria bastante desmovilizada y una minoria muy activa, relativa a la

juventud interesada y movilizada por la politica.



Tabla 13. Cruce consumo de medios digitales y participacion en huelgas.

(CON QUE FRECUENCIA UTILIZAS LAS REDES SOCIALES O PAGINAS WEB
PARA OBTENER NOTICIAS O INFORM ACION SOBRE CUESTIONES
POLITICAS (FACEBOOK TWITER,MENEAME,ETC.)
2 3-4 dias por |3 102 dias por| 4 Con menos
1 Todos los dias semana semana frecuencia 5 Nunca

Participar en una|Ha participado |% 38,0% 31,2% 20,3% 14,8% 11,3%
huelga en los ultimos 12|Residuo

meses corregido 13,1 7.4 3 -5,0 -10,7

Participo enun |% 29,7% 29,2% 33,8% 30,5% 21,2%
pasado mas Residuo

lejano corregido 13 9 42 2,5 7.1

Nunca ha % 32,2% 39,6% 45,9% 54,7% 67,5%
participado Residuo

corregido -11,6 -6,7 -4,0 1,7 14,9

Los datos relativos al cruce entre el consumo de medios digitales y la participaciéon en
manifestaciones se situan en la linea que hemos analizado con respecto a las huelgas. La minoria
movilizada consume mucha informacion a través de estos medios, y ademads participa mucho en
este tipo de acciones. Por otro lado como vemos en la tabla 14, las individuos desmovilizados son
muchos con un porcentaje por encima 70% en la celda, que nos muestra el cruce entre una nula

busqueda de informacion politica en redes y el no haber participado nunca en una manifestacion.

Tabla 14. Cruce consumo de medios digitales v participacion en manifestaciones.

(CON QUE FRECUENCIA UTILIZAS LAS REDES SOCIALES O PAGINAS WEB
PARA OBTENER NOTICIAS O INFORMACION SOBRE CUESTIONES
POLITICAS (FACEBOOK TWITER,MENEAME,ETC.)
2 3-4 dias por | 3 102 dias por | 4 Con menos
1 Todos los dias semana semana frecuencia 5 Nunca
Participar en Ha participado |% 44,0% 28,4% 17,1% 11,4% 7,1%
manifestaciones |en los ultimos 12|R esiduo
meses corregido 19,8 73 -5 -6,4 -13,8
Participéo enun |% 23,0% 29,2% 31,0% 28,7% 16,2%
pasado mas Residuo
lejano corregido -7 3,1 4.9 41 9.1
Nunca ha % 33,0% 42,4% 51,8% 59,9% 76,6%
participado Residuo
corregido -14,7 -84 -39 1,4 18,6

Estos datos nos permiten afirmar que el consumo de medios de informacion politica en redes tiene
una relacion con la participacion politica y que ademés esta es positiva y moderadamente fuerte.

Todo ello nos permite aceptar también la hipotesis 3 como cierta.






4.4.Conclusiones

El proceso que se esta desarrollando en nuestras sociedades en el &mbito del consumo de medios de
comunicacion, ha provocado la aparicion de un sistema dual, donde conviven dos realidades
distintas, que sin embargo tienen fronteras comunes y comparten métodos e informaciones. En este
sistema, los individuos de las sociedades actuales han diversificado sus métodos de consumo,
dotandole de cada vez mas importancia a los medios digitales, que gracias a su interactividad y a su
informacion inmediata, han aumentado su consumo de manera espectacular. En este escenario sin
embargo, la television principalmente, acompanada por otros medios “analdgicos” como la radio o
la prensa escrita, sigue manteniendo una cuota de mercado relevante, como resultado de su tradicion
en el ambito de la comunicacion, que facilita su consumo inconsciente. Estos medios ademas han
desarrollado técnicas de adaptacion a la nueva realidad, que se dirigen a la conexion con los medios
digitales, a través de estrategias como los hashtags o la creaciéon de sitios web en internet, que
complementan a los medios matriz. En este escenario, los jovenes se erigen como pioneros de este
tipo de consumo, debido a su existencia como nativos digitales, que favorece que tengan

interiorizada la red y todas sus funcionalidades como algo bésico en sus vidas.

Los datos de multiples estudios avalan que los jovenes de nuestro pais desarrollan este consumo
dual, con una importancia capital de la red y todas sus extensiones, que se han convertido en los
principales vectores de informacion de esta franja de la poblacion, debido principalmente a la
facilidad de accesibilidad a través de los nuevos dispositivos como tablets o smartphones. La
persistencia de la penetracion de medios tradicionales entre la juventud espafiola se debe
principalmente a la existencia de una mentalidad de dotarles de una concepcion de profesionalidad
que favorece su consumo en momentos puntuales relacionados con el ambito de la politica como

elecciones o crisis parlamentarias.

Este proceso de cambio en el consumo informativo, se puede transponer al ambito de la
comunicacion y la informacién politica, tal y como demuestran las estrategias de los partidos
politicos o de los candidatos. Las organizaciones dotan cada vez de mas importancia a los medios
digitales, con perfiles en todas las redes sociales existentes. A este proceso de digitalizacion de la
comunicacion de los partidos se le suma la creacion en el seno de los partidos de equipos de gestion
de redes sociales, asi como la innovacion de la inclusion de métodos de gestion computacional, que
favorecen la localizacion de micro-publicos a los que dirigirse en las campanas electorales, y que

pueden significar en ciertas ocasiones la diferencia entre la victoria, como demostraron las



campafas de Obama en 2012 o de Trump en 2016.

Los cambios que se dan en el ambito de la comunicacion no son exclusivos, tal y como demuestran
los datos de otros sectores de la sociedad, que se han visto influidos por los cambios tecnoldgicos,
sociales y politicos que han sucedido en los Ultimos afios. El &mbito de la participacion politica no
ha quedado exento de esta situacion, tal y como vemos en las estadisticas que muestran repuntes de
ciertas formas de participacion en los Ultimos afios, fendmeno que se acrecienta entre la juventud

mundial y de nuestro pais.

La participacion en el principal método de accion politica como es el voto se ha mantenido
constante en los ultimos afios, con ligeros repuntes en el ultimo ciclo electoral, cuando se
sucedieron varios sufragios de especial relevancia. Estos datos se dan también entre la juventud,
existiendo sin embargo, como siempre una diferencia de unos 10 puntos con respecto a la poblacion
general. Otras formas de participacion como las manifestaciones han sufrido sin embargo un
crecimiento en los ultimos afos, favorecidas por las situaciones que se han dado en el ambito
politico y social (crisis, recortes etc.), y que ademas son repertorios predilectos de la juventud

espafiola, tal y como demuestran los datos histéricos.

Los datos de nuestro estudio demuestran que existe una relacion clara entre el consumo de
informacion politica a través de los medios de comunicacion y la participacion entre diversos
modos de accion politica. Un consumo elevado de informacion politica favorecerd una mayor
participacion politica en los tres ejemplos analizados, con una importancia ain mayor en la
participacion en manifestaciones, ya que el consumo de informacion a través de redes sociales
incrementa la posibilidad de participar en manifestaciones. Este fendmeno se debe principalmente a
la situacion que se da en este tipo de escenarios, donde la convocatoria de la mayoria de las

protestas se realiza a través de este medio.

Otra de las hipotesis buscaba analizar si el interés politico favorecia un mayor o menor consumo de
informacion politica en diversos medios de comunicacion, encontrando una relacion positiva y
fuerte entre ambas variables. Un interés elevado sobre la politica favorecera el consumo de
informaciones politicas, debido en gran parte a la necesidad de un sustento actual con el cual
desarrollar una argumentacion y una posicion politica propias . El interés politico se convierte asi en

un factor explicativo para el consumo de medios de comunicacion.



Todos estos datos sustentan ademas la existencia entre la juventud de nuestro pais de dos realidades
distintas y muy lejanas entre si. Por un lado, existe una minoria que presenta altos indices de interés
con respecto a la politica, que a su vez, favorece un consumo de informacion politica elevado, sea
cual sea el medio, con una predileccion por los medios digitales. Este grupo de la poblacion joven
también muestra porcentajes muy altos en la participacion en diversos modos de accion politica
como el voto o la manifestacion, convirtiéndose en una “elite” movilizada en los asuntos publicos.
Por otro lado existe una mayoria de los jovenes que presentan un nulo interés en la politica, que no
consumen ninguna o muy poca informacion politica en medios de comunicacion, y que ademas
muestran una desmovilizacion y una desafeccion muy altas en la participacién politica, con

porcentajes muy bajos en todas las opciones analizadas.

Esta situacion deberia revertirse en el fututo y se convierte en la piedra de toque de los partidos
politicos, que pueden encontrar en este fendmeno un nicho en el que trabajar su estrategia y su
comunicacion politica, con el objetivo de movilizar a esa gran parte de la juventud que participa
poco o nada en la vida publica, con una gran importancia en el voto, donde podrian sacar un gran

rédito electoral.
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6.Anexos: Tablas

Tabla cruzada

Tabla 2. Cruce Consumo de television y voto

CUESTIOMES POLITICAS EM TELEVISION?

P815P2 PE1_2-,CON QUE FRECUENCIAVES NOTICIAS O PROGRAMAS SOBRE

1 Todos los
dias

234 dias por
semana

3102das
porsemana

4 Con menos
frecuencia

5 Munca

Total

PB7SP11 PB7_11-1
VOTAR EM LAS
ELECCIONES
(MUNICIPALES
AUTOMOMICAS O
GEMERALES)

1 Ha participado en los
ultimos 12 meses

Recuento
Recuento esperado

% dentro de PB15P2
P81_2.-,CON QUE
FRECUENCIAVES
NOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE
CUESTIOMES
POLITICAS EN
TELEVISION?

Residuo corregido

547
4575

£9,1%

9.8

467
396,6

£3,5%

5.6

654
5026

60,5%

49

535
50,0

47,9%

44

324
5222

33,4%

-143

2617
2617,0

53,0%

2 Participo en un pasado
mas lejano

Recuento
Recuento esperado

% dentro de PE15P2
P81_2.-,COM QUE
FRECUENCIAVES
NOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE
CUESTIOMES
POLITICAS EN
TELEVISION?

Residuo corregido

40
1019

4,7%

72

74
88,4

10,1%

18

162
1298

15,0%

34

194
1466

15,9%

48

113
116,3

11,7%

583
583,0

12,0%

3 Munca ha paricipado

Recuento
Recuento esperado

% dentro de PE15P2
P81_2.-,COM QUE
FRECUENCIAVES
NOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE
CUESTIOMNES
POLITICAS EN
TELEVISION?

Residuo carregido

222
2895

26,1%

5,4

195
2510

26,5%

4.7

265
3686

24.5%

-T5

442
4164

36,2%

18

532
3304

54,9%

153

1656
1656,0

341%

Total

Recuento
Recuento esperado

% dentro de PB1SP2
P81_2-,COM QUE
FRECUENCIAVES
MNOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE
CUESTIONES
POLITICAS EN
TELEVISION?

849
8490

100,0%

736
736,0

100,0%

1081
1081,0

100,0%

1221
12210

100,0%

969
969,0

100,0%

438586
4856,0

100,0%

Fuente: informe de la juventud en Espafia 2016. Elaboracion propia.




Tabla 3. Cruce Consumo de radio v voto

Tabla cruzada

SOBRE CUESTIONES POLITICAS EM LA RADIO?

PE1SP3 PE1_3-,CON QUE FRECUENCIA ESCUCHAS NOTICIAS O PROGRAMAS

1 Todos los
dias

2 34 dias por
semana

3102dias
por semana

4 Con menos
frecuencia

& Munca

Total

FETSP11 PET_11-1
WOTAR EM LAS
ELECCIONES
(MURMICIPALES
AUTOMOMICAS O
GEMERALES)

1 Ha pariicipado en los
ultimos 12 meses

Recuento

Recuento esperada

% dentro de P815SP3
P81_3-;,CON QUE
FRECUENCIA
ESCUCHAS MOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE
CUESTIOMES
FOLITICAS EM LA
RADIO?

Residuo corregido

174
1269

740%

63

185
1630

61,3%

26

360
30389

63,0%

5,0

826
7736

57,6%

33

1071
12486

16,3%

-10,2

2616
2616,0

540%

2 Participo en un pasadao
mas lejana

Recuento

Recuento esperado

% dentro de PE15SP3
PE1_3.-4CON QUE
FRECUEMCIA
ESCUCHAS MOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE
CUESTIONES
POLITICAS EM LA
RADIO?

Residuo corregido

19
281

8.1%

19

a2
36,1

10,6%

-7

80
673

142%

18

179
171,2

125%

269
2764

11,6%

-7

579
579,0

11,9%

3 Munca ha participado

Recuento

Recuento esperada

% dentro de PE1SP3
P81_3-¢CON QUE
FRECUEMCIA
ESCUCHAS MOTICIAS ©
FROGRAMAS SOBRE
CUESTIOMES
POLITICAS EM LA
RADIO?

Residuo corregido

42
80,1

17,9%

54

85
1029

281%

-2.2

123
1918

21,8%

-6.5

428
4882

20,9%

-40

973
7880

421%

1.2

1651
16510

1%

Total

Recuento

Recuento esperado

% dentro de PE1SP3
P81_3.-,CON QUE
FRECUEMNCIA
ESCUCHAS NOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE
CUESTIONES
POLITICAS EM LA
RADIO?

235
2350

100,0%

302
302,0

100,0%

563
563,0

100,0%

1433
14330

100,0%

2313
23130

100,0%

4845
4846,0

100,0%

Fuente: informe de la juventud en Espafia 2016. Elaboracion propia.




Tabla 4. Cruce Consumo de televisison y participacion en huelgas

Tabla cruzada

CUESTIONES POLITICAS EMN TELEVISION?

PE15P2 PE1_2-,CON QUE FRECUENCIAVES NOTICIAS O PROGRAMAS SOERE

1 Todos los
dias

2 34 dias por
semana

3102dias
por semana

4 Con menos
frecuencia

& Munca

Total

PATSP12PET_12- 1 Ha pariicipado en los
FARTICIPAR EN UMNA ultimos 12 meses
HUELGA

Recuento
Recuento esperada

% dentro de P815P2
P81_2-;,CON QUE
FRECUENCIA VES
MOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE
CUESTIOMES
FOLITICAS EM
TELEVISION?

Residuo corregido

226
168 4

26,7%

55

159
1459

217%

13

261
2156

23,2%

31

213
2434

17,4%

-25

"7
1927

121%

-6,8

966
966,0

19,9%

2 Participo en un pasadao
mas lejana

Recuento
Recuento esperado

% dentro de PE15P2
PE1_2-4CON QUE
FRECUENCIA VES
NOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE
CUESTIOMES
POLITICAS EN
TELEVISION?

Residuo corregido

204
2336

241%

25

182
2024

24.8%

18

366
200,0

33,8%

52

381
27,7

312%

32

207
267,

214%

¥

1340
1240,0

27.6%

3 Munca ha participado

Recuento
Recuento esperada

% dentro de PE15P2
P81_2.-4CON QUE
FRECUENCIA VES
NOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE
CUESTIONES
POLITICAS EN
TELEVISION?

Residuo corregido

416
4440

49,2%

-21

392
3847

53,5%

466
5684

43,0%

-1

629
6419

514%

G4
508,0

66,5%

9.8

2547
25470

525%

Total

Recuento
Recuento esperado

% dentro de PE1SP2
P81_2-,CON QUE
FRECUENCIA VES
NOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE
CUESTIOMES
POLITICAS EN
TELEVISION?

G646
846,0

100,0%

733
7330

100,0%

1083
1083,0

100,0%

1223
12230

100,0%

963
968,0

100,0%

4853
484830

100,0%

Fuente: informe de la juventud en Espafia 2016. Elaboracion propia.




Tabla 5. Cruce Consumo de radio y Participacion en huelgas.

Tabla cruzada

SOBRE CUESTIONES POLITICAS EM LA RADIO?

PE1SP3 PE1_3-,CON QUE FRECUENCIA ESCUCHAS NOTICIAS O PROGRAMAS

1 Todos los
dias

2 34 dias por
semana

3102dias
por semana

4 Con menos
frecuencia

& Munca

Total

PATSP12PET_12- 1 Ha pariicipado en los
FARTICIPAR EN UMNA ultimos 12 meses
HUELGA

Recuento
Recuento esperada

% dentro de P815SP3
P81_3-;,CON QUE
FRECUENCIA
ESCUCHAS MOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE
CUESTIOMES
FOLITICAS EM LA
RADIO?

Residuo corregido

93
466

39,7%

78

90
60,3

207%

4.4

13
115

23.4%

22

299
286,86

20,8%

1,0

351
4588

15,2%

-7.8

964
9640

19,9%

2 Participo en un pasadao
mas lejana

Recuento
Recuento esperado

% dentro de PE15P3
PE1_3.-4CON QUE
FRECUENCIA
ESCUCHAS NOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE
CUESTIOMES
POLITICAS EN LA
RADIO?

Residuo corregido

60
645

25,6%

-7

94
835

31.0%

14

172
1543

307%

18

428
306,8

297%

22

580
634,09

252%

.35

1334
13340

27.6%

3 Munca ha participado

Recuento
Recuento esperada

% dentro de PE15SP3
P81_3.-4CON QUE
FRECUENCIA
ESCUCHAS NOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE
CUESTIONES
POLITICAS EN LA
RADIO?

Residuo corregido

81
1229

34,6%

-56

18
1592

39,3%

44

257
2942

45.9%

-33

713
7564

495%

=27

1373
12103

506%

9.4

2543
25430

525%

Total

Recuento
Recuento esperado

% dentro de PE1SP3
P81_3.-,CON QUE
FRECUENCIA
ESCUCHAS NOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE
CUESTIOMES
POLITICAS EN LA
RADIO?

234
2340

100,0%

303
3030

100,0%

560
560,0

100,0%

1440
1440,0

100,0%

2304
2304,0

100,0%

4841
48410

100,0%

Fuente: informe de la juventud en Espafia 2016. Elaboracion propia.




Tabla 6. Cruce Consumo de television y participaciéon en manifestaciones.

Tabla cruzada

CUESTIONES POLITICAS EMN TELEVISION?

PE15P2 PE1_2-,CON QUE FRECUENCIAVES NOTICIAS O PROGRAMAS SOERE

1 Todos los
dias

2 34 dias por
semana

3102dias
por semana

4 Con menos
frecuencia

& Munca

Total

FE7TSPE PET_6.-
FARTICIPAR EN
MAMIFESTACIOMES
AUTORIZADAS

1 Ha pariicipado en los
ultimos 12 meses

Recuento
Recuento esperada

% dentro de P815P2
P81_2-;,CON QUE
FRECUENCIA VES
MOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE
CUESTIOMES
FOLITICAS EM
TELEVISION?

Residuo corregido

235
1506

277%

83

163
1313

22,0%

33

27
1908

20,2%

2.4

161
26,6

13,2%

-4

86
1728

82,8%

-8,1

862
862,0

17,7%

2 Participo en un pasadao
mas lejana

Recuento
Recuento esperado

% dentro de PE15P2
PE1_2-4CON QUE
FRECUENCIA VES
NOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE
CUESTIOMES
POLITICAS EN
TELEVISION?

Residuo corregido

183
2046

21,6%

19

175
1783

236%

-3

329
2503

30,6%

56

338
2042

277%

34

146
2347

150%

74

1171
1171,0

241%

3 Munca ha participado

Recuento
Recuento esperada

% dentro de PE15P2
P81_2.-4CON QUE
FRECUENCIA VES
NOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE
CUESTIONES
POLITICAS EN
TELEVISION?

Residuo corregido

431
4939

50,8%

44

402
4304

54.3%

-23

530
6259

49,3%

-6,7

722
710.2

501%

8

742
566,6

76,2%

12,7

2827
28270

532%

Total

Recuento
Recuento esperado

% dentro de PE1SP2
P81_2-,CON QUE
FRECUENCIA VES
NOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE
CUESTIOMES
POLITICAS EN
TELEVISION?

649
8490

100,0%

740
7400

100,0%

1076
1076,0

100,0%

1221
12210

100,0%

974
ar4,0

100,0%

4860
4860,0

100,0%

Fuente: informe de la juventud en Espafia 2016. Elaboracion propia.




Tabla 7. Cruce Consumo de radio y participacion en manifestaciones.

Tabla cruzada

P81SP3 P81_3.-;CON QUE FRECUENCIA ESCUCHAS MOTICIAS O PROGRAMAS
SOBRE CUESTIOMES POLITICAS EM LA RADIO?

1 Todos los 2 34 dias por 31o02dias 4 Conmenos
dias semana por semana frecuencia 5 Munca Total

PATSPEPBT_6.- 1 Ha pariicipado en los Recuento 99 80 1148 260 308 862

PARTICIPAR EM ultimos 12 meses "

MANIFESTACIONES Rewen_t” esperado 420 537 93,8 2558 411,0 862,0

ALTORIZADAS % dentro de P815SP3
PE1_3-,CON QUE
FRECUEMCIA
ESCUCHAS MOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE 41,9% 26,5% 20,5% 18,1% 13,3% 17,8%
CUESTIOMES
FOLITICAS EM LA
RADIO?
Residuo corregido 100 41

. 1.8 .

7.7

2 F’amc_ipo en un pasado Recuento 59 92 155 388 469 1163

mas lejano Recuento esperado 56,6 725 1346 3448 5545 | 11630
% dentro de P81 Slf'3
PB1_3-¢CON QUE
FRECUENCIA
ESCUCHAS NOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE 25,0% 30,5% 27,6% 27,0% 20,3% 24,0%
CUESTIONES
POLITICAS EM LA
RADIO?

Residuo corregido 4 27 21 3.2 -5.8

3 Munca ha participado Recuento 78 130 29 T80 1534 2822
Recuento esperado 1374 1758 3266 83366 13455 28220
% dentro de P815SP3
P81_3.-,CON QUE
FRECUENCIA
ESCUCHAS MOTICIAS ©
PROGRAMAS SOBRE 331% 43,0% 51,9% 54,9% 66,4% 58,2%
CUESTIOMES
POLITICAS EM LA
RADIO?

Residuo corregido -80 -65 -3.2 -30 11,0

Total Recuento 236 302 561 1437 2311 4347
Recuento esperado 2360 3020 561,0 14370 2311,0 48470
% dentro de PE1SP3
P81_3.-,CON QUE
FRECUEMNCIA
ESCUCHAS NOTICIAS O
PROGRAMAS SOBRE 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
CUESTIONES
POLITICAS EM LA
RADIO?

Fuente: informe de la juventud en Espafia 2016. Elaboracion propia.



Tabla 8. Cruce Interés politico y consumo de diarios

Tabla cruzada

P77 P77.-iEN QUE MEDIDA DIRIAS QUE TE INTERESA LA
POLITICA? DIRIAS QUE TE INTERESA....
1 Mucho 2 Bastanta 3Poco 4 Mada Total
PB1SP1 P81_1-,CON 1 Todos los dias Recuento 136 188 66 23 413
QUE FRECUENCIA LEES .
LA SECGION DE Recuento esperado KrR:] 1187 169,5 a7.0 413,0
POLITICA EM EL % dentro de P77 P77.-
PERIODICO (EN PAPEL L - HEDIDA
0 POR INTERMNET)?
i INTERESA LA POLITICA? 30,2% 13,3% 3.3% 22% 8,4%
DIRIAS QUE TE
INTERESA. ...
Residuo corregido 17,6 7.9 -10.8 -8.1
2 34 dias por semana Recuento 1058 344 122 35 GOG6
Recuento esperado 554 1742 2487 1276 606,0
% dentro de PTT P77 .-
JEM QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
INTERESA LA POLITICA? 233% 24.3% 6.0% 34% | 12.3%
DIRIAS QUE TE
INTERESA...
Residuo corregido 7.5 16,3 -11,2 -9.9
310 2dias porsemana Recuento an 420 333 [g2] 912
Recuento esperado 83,4 2622 3743 1921 912,0
% dentro de P77 P77 -
JEMN QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
INTERESA LA POLITICA? 20,0% 29,7% 16,5% 6,7% 18,5%
DIRIAS QUE TE
INTERESA. ...
Residuo corregido R 128 -31 -11.1
4 Con menos frecuencia  Recuento 64 275 707 207 1253
Recuento esperado 1146 360,2 5143 2639 1253,0
% dentro de P77 P77 -
<EMN QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
INTERESA LA POLITIGA? 142% 19,4% 35,0% 20,0% 255%
DIRIAS QUE TE
INTERESA....
Residuo corregido 5.7 -6,2 12,8 -4.6
5 Munca Recuento 55 187 791 702 1735
Recuento esperado 158,7 4987 7121 3654 1735,0
% dentro de P77 P77 .-
4EN QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
INTERESA LA POLITICA? 122% 132% 39,2% 67,8% 353%
DIRIAS QUE TE
INTERESA. ...
Residuo carregido -10,7 -206 448 246
Total Recuento 450 1414 2019 1036 4919
Recuento esperado 450,0 14140 20190 1036,0 4519,0
% dentro de P77 P77 .-
4EN QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
INTERESA LA POLITICA? 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
DIRIAS QUE TE
INTERESA. ...

Fuente: informe de la juventud en Espafia 2016. Elaboracion propia.



Tabla 9. Cruce Interés politico y consumo de television.

Tabla cruzada

P77 P77.-iEN QUE MEDIDA DIRIAS QUE TE INTERESA LA
POLITICA? DIRIAS QUE TE INTERESA....
1 Mucho 2 Bastanta 3Poco 4 Mada Total
PB1SP2PE1_2-,CON 1 Todos los dias Recuento 162 401 224 61 a48
QUE FRECUEMNCIAVES .
NOTICIAS O Recuento esperado 7.8 2438 3483 1782 g48,0
PROGRAMAS SOBRE % dentro de P77 P77 .-
CUESTIONES 4EN QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
POLITICAS EN 35,8% 28,3% 11,1% 5,9% 17,2%
TELEVISION? INTERESA LA POLITICA? ! ! ! ! !
DIRIAS QUE TE
INTERESA. ...
Residuo corregido 11,0 131 -9.5 -10.9
2 34 dias por semana Recuento 103 314 2449 TG T43
Recuento esperado 68,2 2136 3051 156,1 7430
% dentro de P77 P77 -
JEM QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
INTERESA LA POLITICA? 22,8% 22,2% 12,3% 7,3% 15,1%
DIRIAS QUE TE
INTERESA...
Residuo corregido 48 849 -4.5 -7.8
310 2dias porsemana Recuento 111 4058 472 111 1099
Recuento esperado 100,28 3158 4513 2309 1089,0
% dentro de P77 P77 .-
JEMN QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
INTERESA LA POLITICA? 24 6% 28,6% 23,3% 10,7% 22,3%
DIRIAS QUE TE
INTERESA. ...
Residuo corregido 1,2 6,7 1.4 -101
4 Con menos frecuencia  Recuento L] 216 696 27 1242
Recuento esperado 114,0 3570 5101 2610 12420
% dentro de P77 P77 -
<EMN QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
INTERESA LA POLITIGA? 131% 153% 34.4% 26,2% 252%
DIRIAS QUE TE
INTERESA....
Residuo corregido -6,2 -10,2 12,4 g
5 Munca Recuento 17 79 382 516 394
Recuento esperado 91,2 2857 408,2 2088 5940
% dentro de P77 P77 -
4EN QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
INTERESA LA POLITICA? 3,8% 5,6% 18,9% 49.5% | 202%
DIRIAS QUE TE
INTERESA. ...
Residuo corregido -9,1 -16,2 -1.9 26,8
Total Recuento 452 1416 2023 1035 4926
Recuento esperado 4520 1416,0 20230 10350 45926,0
% dentro de P77 P77 .-
4EN QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
INTERESA LA POLITICA? 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
DIRIAS QUE TE
INTERESA. ...

Fuente: informe de la juventud en Espafia 2016. Elaboracion propia.




Tabla 10. Cruce Interés politico y consumo de radio.

Tabla cruzada

P77 P77.-iEN QUE MEDIDA DIRIAS QUE TE INTERESA LA
POLITICA? DIRIAS QUE TE INTERESA....
1 Mucho 2 Bastanta 3Poco 4 Mada Total
PB1SP3 PE1_3-,CON 1 Todos los dias Recuento 72 103 45 16 236
QUE FRECUENCIA .
ESCUCHAS NOTICIAS O Recuento esperado M5 67,8 96,9 497 236,0
PROGRAMAS SOBRE % dentro de P77 P77 .-
CUESTIONES 4EN QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
POLITICAS EN LA
RADIO? INTERESA LA POLITICA? 16,1% 7.3% 22% 1.5% 4.8%
DIRIAS QUE TE
INTERESA. ...
Residuo corregido 11,7 62 -7.0 -55
2 34 dias por semana Recuento a0 150 I 26 303
Recuento esperado 27,6 a7 1244 63,8 303,0
% dentro de PTT P77 .-
JEM QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
INTERESA LA POLITICA? 1.2% 106% 3.8% 25% 6.2%
DIRIAS QUE TE
INTERESA...
Residuo corregido 4.6 82 -57 -5.8
310 2dias porsemana Recuento Ga 288 205 47 A78
Recuento esperado 82,7 166,2 2373 1218 578,0
% dentro de P77 P77 .-
JEMN QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
INTERESA LA POLITICA? 15,2% 18,3% 10,2% 45% 11,8%
DIRIAS QUE TE
INTERESA. ...
Residuo corregido 24 9.0 -29 -81
4 Con menos frecuencia  Recuento 139 478 660 182 1459
Recuento esperado 1331 4194 5991 307 4 1459,0
% dentro de P77 P77 .-
<EMN QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
INTERESA LA POLITIGA? 31,0% 33,9% 32,7% 17.6% 29.7%
DIRIAS QUE TE
INTERESA....
Residuo corregido L] 40 34 -9.6
5 Munca Recuento 118 423 1030 764 2336
Recuento esperado 2131 6715 9592 4922 2336,0
% dentro de P77 P77 .-
4EN QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
INTERESA LA POLITICA? 26,6% 30,0% 51,1% 738% 47 6%
DIRIAS QUE TE
INTERESA. ...
Residuo carregido -9.3 -187 41 19,0
Total Recuento 448 1412 2017 1035 4912
Recuento esperado 4430 14120 20170 10350 45912,0
% dentro de P77 P77 .-
4EN QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
INTERESA LA POLITICA? 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
DIRIAS QUE TE
INTERESA. ...

Fuente: informe de la juventud en Espafia 2016. Elaboracion propia.




Tabla 11. Cruce Interés politico y consumo de medios digitales

Tabla cruzada

P77 P77.-,EN QUE MEDIDA DIRIAS QUE TE INTERESA LA

POLITICA? DIRIAS QUE TE INTERESA....

1 Mucho

2 Bastanta

3Poco

4 Mada

Total

PB1SP4 PE1_4-,CON
QUE FRECUENCGIA
UTILIZAS LAS REDES
SOCIALES O PAGIMNAS
WEB PARA OBTEMER
NOTICIAS O
INFORMACION SOERE
CLESTIONES
POLITICAS (FACEBOOK
TWITER MENEAME ETC.)

1 Todos los dias

Recuento

Recuento esperado

% dentro de P77 P77 .-
4EN QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
INTERESA LA POLITICA?
DIRIAS QUE TE
INTERESA. ...

Residuo corregido

205
64,6

45 6%

19,8

334
2033

23,6%

1"M7

123
2850

6,1%

-137

44
1491

42%

-10.5

706
706,0

14,4%

2 34 dias por semana

Recuento

Recuento esperado

% dentro de PTT P77 .-
4EN QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
INTERESA LA POLITICA?
DIRIAS QUE TE
INTERESA. ...

Residuo corregido

66
55,7

14,7%

1,6

an
1750

22,0%

13,0

187
2489

44
1284

603
608,0

12,4%

310 2dias porsemana

Recuento

Recuento esperado

% dentro de P77 P77 .-
4EN QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
INTERESA LA POLITICA?
DIRIAS QUE TE
INTERESA. ...

Residuo corregido

76
70,4

16,9%

204
2214

20,8%

6,3

34,3

16,0%

162,4

769
769,0

15,6%

4 Con menos frecuencia

Recuento

Recuento esperado

% dentro de P77 P77 .-
4EN QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
INTERESA LA POLITICA?
DIRIAS QUE TE
INTERESA. ...

Residuo corregido

66
106,4

14,7%

-47

267
3345

18,9%

-5,0

611
4757

30,4%

9,2

218
2454

21,0%

-2,3

1162
1162,0

23 6%

5 Munca

Recuento

Recuento esperado

% dentro de P77 P77 -
¢EN QUE MEDIDA
DIRIAS QUETE
INTERESA LA POLITICA?
DIRIAS QUETE
INTERESA....

Residuo corregido

a7
152,49

-121

209
4808

14,3%

-181

770
683,6

38,3%

53

G54
3527

63,0%

222

1670
1670,0

34,0%

Total

Recuento

Recuento esperado

% dentro de P77 P77 .-
4EN QUE MEDIDA
DIRIAS QUE TE
INTERESA LA POLITICA?
DIRIAS QUE TE
INTERESA. ...

450,0

100,0%

1415
14150

100,0%

2012
2012,0

100,0%

1038
10380

100,0%

4915
49150

100,0%

Fuente: informe de la juventud en Espafia 2016. Elaboracion propia.




Tabla 12. Cruce consumo de medios digitales y voto.

Tabla cruzada

PB15P4 P81_4.-,CON QUE FRECUENCIA UTILIZAS LAS REDES SOCIALES O
PAGIMNAS WEE PARA OBTEMER NOTICIAS O INFORMACION SOBRE CUESTIONES
POLITICAS (FACEBOOK TWITER MEMNEAME ETC )

1 Todos los
dias

234 dias por
semana

310 2dias
por semana

4 Conmenos
frecuencia

5 Munca

Total

PBTSP11 PRT_11-1
VOTAR EM LAS
ELECCIOMES
(MUNICIPALES
AUTOMOMICAS O
GEMERALES)

1 Ha participado en los
ultimos 12 meses

Recuento
Recuento esperado

9% dentro de P81SP4
P81_4.-,CON QUE
FRECUENCIA UTILIZAS
LAS REDES SOCIALES O
PAGINAS WEB PARA
OBTEMER NOTICIAS O
INFORMACION SOBRE
CUESTIOMES
POLITICAS (FACEBOOK
TWITER MENEAME ETC )

Residuo corregido

523
3840

735%

113

391
3252

64,8%

57

146
4105

58,6%

28

578
6176

50,5%

-2,7

678
78,7

41,6%

-12.2

2616
2616,0

539%

2 Participo en un pasado
mas lejano

Recuento
Recuento esperado

% dentro de P815P4
P81_4-,CON QUE
FRECUENCIA UTILIZAS
LAS REDES SOCIALES O
PAGINAS WEB PARA
OBTEMER NOTICIAS O
INFORMACION SOBRE
CUESTIOMES
POLITICAS (FACEBOOK
TWITER MEMEAME,ETC.)

Residuo corregido

50
854

7.0%

-4.4

71
724

11,8%

-2

121
913

15,9%

3.6

178
1374

15,5%

42

162
1955

9,9%

-3.1

532
582,0

12,0%

3 Munca ha participado

Recuento
Recuento esperado

% dentro de PB15P4
P81_4.-,CON QUE
FRECUENCIA UTILIZAS
LAS REDES SOCIALES O
PAGINAS WEB PARA
OBTEMER NOTICIAS O
INFORMACION SOBRE
CUESTIOMES
POLITICAS (FACEBOOK
TWITER MEMEAME,ETC.)

Residuo corregido

139
2425

19,5%

-89

141
2064

234%

5.8

194
2502

25,5%

5.4

389
300,0

34,0%

789
5549

48,4%

15,0

1652
1662,0

341%

Total

Recuento
Recuento esperado

% dentro de PE15P4
P81_4.-,CON QUE
FRECUENCIA UTILIZAS
LAS REDES SOCIALES O
PAGINAS WEB PARA
OBTEMER NOTICIAS O
INFORMACION SOBRE
CUESTIOMNES
POLITICAS (FACEBOOK
TWITER MEMEAME,ETC.)

712
7120

100,0%

603
03,0

100,0%

761
761,0

100,0%

1145
11450

100,0%

1629
1629,0

100,0%

4850
48500

100,0%

Fuente: informe de la juventud en Espafia 2016. Elaboracion propia.




Tabla 13. Cruce consumo de medios digitales y participacion en huelgas.

Tabla cruzada

PB15P4 P81_4.-,CON QUE FRECUENCIA UTILIZAS LAS REDES SOCIALES O
PAGIMNAS WEE PARA OBTEMER NOTICIAS O INFORMACION SOBRE CUESTIONES
POLITICAS (FACEBOOK TWITER MEMNEAME ETC )

1 Todos los
dias

234 dias por
semana

310 2dias
por semana

4 Conmenos
frecuencia

5 Munca

Total

PBTSP12PBT_12- 1 Ha participado en los
FPARTICIPAR EM UNA ultimos 12 meses
HUELGA

Recuento
Recuento esperado

9% dentro de P81SP4
P81_4.-,CON QUE
FRECUENCIA UTILIZAS
LAS REDES SOCIALES O
PAGINAS WEB PARA
OBTEMER NOTICIAS O
INFORMACION SOBRE
CUESTIOMES
POLITICAS (FACEBOOK
TWITER MENEAME ETC )

Residuo corregido

269
1408

38,0%

131

188
120,1

312%

74

155
152,0

20,3%

169
2277

14,8%

-5,0

184
3245

113%

-10.7

065
955,0

15,9%

2 Participo en un pasado
mas lejano

Recuento
Recuento esperado

% dentro de P815P4
P81_4-,CON QUE
FRECUENCIA UTILIZAS
LAS REDES SOCIALES O
PAGINAS WEB PARA
OBTEMER NOTICIAS O
INFORMACION SOBRE
CUESTIOMES
POLITICAS (FACEBOOK
TWITER MEMEAME,ETC.)

Residuo corregido

210
1952

29.7%

13

176
166,5

292%

258
20,7

33,8%

42

349
157

30,5%

25

345
4499

21,2%

7.1

1338
13380

276%

3 Munca ha participado

Recuento
Recuento esperado

% dentro de PB15P4
P81_4.-,CON QUE
FRECUENCIA UTILIZAS
LAS REDES SOCIALES O
PAGINAS WEB PARA
OBTEMER NOTICIAS O
INFORMACION SOBRE
CUESTIOMES
POLITICAS (FACEBOOK
TWITER MEMEAME,ETC.)

Residuo corregido

228
3709

32,2%

-11,6

239
64

39,6%

-6,7

350
400,3

45,9%

-4,0

625
5097

54,7%

1.7

1100
9547

67,5%

149

2542
26420

52,5%

Total

Recuento
Recuento esperado

% dentro de PE15P4
P81_4.-,CON QUE
FRECUENCIA UTILIZAS
LAS REDES SOCIALES O
PAGINAS WEB PARA
OBTEMER NOTICIAS O
INFORMACION SOBRE
CUESTIOMNES
POLITICAS (FACEBOOK
TWITER MEMEAME,ETC.)

707
707,0

100,0%

603
03,0

100,0%

763
763,0

100,0%

1143
11430

100,0%

1629
1629,0

100,0%

4845
48450

100,0%

Fuente: informe de la juventud en Espafia 2016. Elaboracion propia.




Tabla 14. Cruce consumo de medios digitales v participacion en manifestaciones.

Tabla cruzada

PB15P4 P81_4.-,CON QUE FRECUENCIA UTILIZAS LAS REDES SOCIALES O
PAGIMNAS WEE PARA OBTEMER NOTICIAS O INFORMACION SOBRE CUESTIONES
POLITICAS (FACEBOOK TWITER MEMNEAME ETC )

1 Todos los
dias

234 dias por
semana

310 2dias
por semana

4 Conmenos
frecuencia

5 Munca

Total

PB7SPG PBT_6--
PARTICIPAR EN
MAMNIFESTACIONES
AUTORIZADAS

1 Ha participado en los
ultimos 12 meses

Recuento
Recuento esperado

9% dentro de P81SP4
P81_4.-,CON QUE
FRECUENCIA UTILIZAS
LAS REDES SOCIALES O
PAGINAS WEB PARA
OBTEMER NOTICIAS O
INFORMACION SOBRE
CUESTIOMES
POLITICAS (FACEBOOK
TWITER MENEAME ETC )

Residuo corregido

312
1257

44.0%

19,8

170
1086,2

284%

73

131
135,4

171%

-5

131
2035

11,4%

-6.4

116
289,1

71%

-138

860
860,0

17.7%

2 Participo en un pasado
mas lejano

Recuento
Recuento esperado

% dentro de P815P4
P81_4-,CON QUE
FRECUENCIA UTILIZAS
LAS REDES SOCIALES O
PAGINAS WEB PARA
OBTEMER NOTICIAS O
INFORMACION SOBRE
CUESTIOMES
POLITICAS (FACEBOOK
TWITER MEMEAME,ETC.)

Residuo corregido

163
1708

23,0%

-7

175
1443

292%

31

237
1841

31,0%

4.9

329
2766

28,7%

41

265
3930

16,2%

-9.1

1169
1169,0

241%

3 Munca ha participado

Recuento
Recuento esperado

% dentro de PB15P4
P81_4.-,CON QUE
FRECUENCIA UTILIZAS
LAS REDES SOCIALES O
PAGINAS WEB PARA
OBTEMER NOTICIAS O
INFORMACION SOBRE
CUESTIOMES
POLITICAS (FACEBOOK
TWITER MEMEAME,ETC.)

Residuo corregido

234
4125

33,0%

-147

254
3485

42,4%

-84

396
4444

51,8%

-39

688
6678

59,9%

1.4

1250
0488

76,6%

18,6

2822
28220

56,2%

Total

Recuento
Recuento esperado

% dentro de PE15P4
P81_4.-,CON QUE
FRECUENCIA UTILIZAS
LAS REDES SOCIALES O
PAGINAS WEB PARA
OBTEMER NOTICIAS O
INFORMACION SOBRE
CUESTIOMNES
POLITICAS (FACEBOOK
TWITER MEMEAME,ETC.)

709
700,0

100,0%

599
5990

100,0%

764
764,0

100,0%

1148
11480

100,0%

1631
16310

100,0%

4851
48510

100,0%

Fuente: informe de la juventud en Espafia 2016. Elaboracion propia.
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